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1. FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA ACADEMICA

La Licenciatura en Comunicacion Social surge bajo la conviccion y la necesidad de
formar comunicadores con una sélida y moderna formacién profesional, guiados por los
valores que caracterizan la histérica lucha de las Madres de Plaza de Mayo.

Postulamos que es necesaria una formacion integral que desarrolle los conocimientos
propios para el ejercicio profesional y que tenga como sustento el compromiso social, la
solidaridad, la construccién colectiva, la igualdad y la defensa de los derechos humanos.
En estos tiempos en los que la comunicacion —y por ende, los medios— ocupan un espacio
protagonico del escenario politico-social, resulta imprescindible que la formacién curricular
brinde elementos para ejercer la profesion con conciencia del derecho a la comunicacion
y la verdad de los pueblos, y el desarrollo de una comunicacién plural y democrética.

La sancién e implementacion de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual (SCA)*
inauguré un nuevo escenario cultural y politico en nuestro pais, que implica una
ampliacion profunda del Estado de derecho y genera un nuevo paradigma
comunicacional.

Las Madres de Plaza de Mayo y la Universidad Popular fueron actores centrales en la
gesta y el debate para la sanciébn de una ley que reemplazara a la antigua Ley de
Radiodifusién, impuesta por la ultima dictadura militar. EI 16 de abril de 2008, la
presidenta de la Asociacion, Hebe de Bonafini, y representantes de varias organizaciones
le entregaron a la Presidenta de la Nacion, Cristina Fernandez de Kirchner, una lista con
21 puntos basicos que debia tener la nueva ley. Esos puntos habian sido consensuados
por mas de 300 organizaciones sociales, comunitarias, de derechos humanos, sindicales
y de pequefias y medianas empresas que habian conformado la Coalicibn por una
Radiodifusion Democratica.

Desde muchos afios antes, las Madres de Plaza de Mayo venian luchando contra la
censura, la concentracion mediatica y la manipulacién de la informacion que hacian los
medios de comunicacion hegemaonicos, complices de la dictadura militar que secuestro y
desaparecié a sus hijos. Como victimas de esa violencia, pero también como actores
politicos para acabar con ella, las Madres de Plaza de Mayo tuvieron desde el inicio de su

! El 9 de junio de 2009 la Universidad Popular Madres de Plaza de Mayo fue sede de uno de los Foros de discusion y debate sobre el
Anteproyecto de Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual.
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lucha plena conciencia de la importancia de contar con medios y comunicadores cuya
formacion incluyera la promocion de los derechos humanos, la defensa de la vida y el
compromiso social, cuya méaxima referencia y expresion son Rodolfo Walsh y los 109
periodistas desaparecidos.

Ante la censura y la difamacién, las Madres debieron inventar cientos de estrategias de
comunicacion para ser visibilizadas, entre las que el pafiuelo blanco —célebre en todo el
mundo como simbolo de la dignidad y la lucha social- fue una de las tantas.

La carrera se asienta bajo esa tradicibn de comunicacién, sustentada en el derecho
humano a la comunicacion, hoy institucionalizado y legalizado a partir de la Ley de
Servicios de Comunicacion Audiovisual y acuerdos internacionales.

Este nuevo escenario constituye una oportunidad historica para que diferentes sectores
de la sociedad accedan a espacios de produccion de comunicacién potenciando procesos
democraticos de participacion, inclusién y equidad, nutriendo desde la diversidad los
sentidos que puede producir una sociedad cuando se mira y se piensa a si misma.

Se trata de potenciar la diversidad de discursos y perspectivas para multiplicar las voces,
las opiniones y posiciones, las condiciones de produccion y reconocimiento de los medios,
los mensajes y las posibilidades de significar. Es decir, practicar libre y democraticamente
la comunicacion para romper con la uniformidad de la agenda temética y las posturas
ideologicas legitimadas por el poder mediatico concentrado. La sociedad atraviesa una
puja distributiva de la riqueza informativa, en la que pugna por constituir una nueva
ciudadania comunicacional, con nuevos actores que irrumpen en el esquema de la
comunicacion.

La carrera propone una perspectiva critica y reflexiva sobre los procesos de comunicacién
gue caracterizan al mundo contemporaneo, con el fin de generar los contenidos, los
didlogos, las practicas y las intervenciones académicas necesarias para formar a un
profesional democrético, humanista y altamente calificado para el ejercicio de su labor.

El Instituto Universitario Nacional de Derechos Humanos Madres de Plaza de Mayo
(IUNMa) tiene, en su propia razon de ser, una profunda orientacion social, enraizada en
torno al campo de los derechos humanos y el legado que recoge de la Universidad
Popular Madres de Plaza de Mayo. En ese sentido, se identifican como prioridades el
estudio del derecho a la comunicacion como un derecho humano universal e indivisible; el
abordaje de la relacién entre comunicacion-medios-sociedad; la produccion de sentido de
los medios y las maneras en que habitan el universo de la experiencia cotidiana; el
desarrollo de acciones y estrategias para la participacion; y el desarrollo de proyectos
comunitarios de sesgo comunicacional.
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La organizacion del plan de estudios se estructura desde los contenidos generales a los
especificos. Dicha distribucién permite un abordaje pedagdgico progresivo respecto a las
especificidades de la disciplina. Asi, en los primeros afios de cursada se desarrollan
contenidos generales y técnicos propios del desarrollo profesional. Luego de los primeros
tres aflos de cursada, el alumno podra acceder al titulo intermedio de Técnico
Universitario en Periodismo. Para ello debera cursar y aprobar las primeras 23 materias
del disefio, con una carga horaria de 1856 horas.

La propuesta pedagdgica de la carrera se centra en la concepcion de la teoria y la
practica como un universo indivisible, a partir de una formacién participativa, compromiso
gue engloba a docentes y estudiantes y que supone renovar el paradigma tradicional de
transmision de conocimientos, de manera tal de superar la mera metodologia de la
ensefianza en direccibn a una dialéctica de reflexiébn sobre la practica educativa (O.
Menin: Pedagogia y Universidad)?.

La formacion tradicional a menudo impone una frontera entre teoria y préactica, a la vez
gue divide tajantemente la formacién dentro y fuera del aula. Apuntamos a una curricula
gue combine la formacion &ulica y la territorial. La territorialidad de la actividad académica,
en articulacién con la aulica, es uno de los elementos destacados de la propuesta
pedagdgica. En ese marco, se considera prioritaria una formacién que dialogue entre los
campos comunmente definidos como “tedricos” y “practicos”.

La dimension comunicacional implica al conjunto de la sociedad, en virtud de gque esta
presente en el disefio de politicas publicas, en la gestion de procesos institucionales y/o
comunitarios, en los comportamientos de las audiencias, en la produccion de sentido: en
fin, habita el espacio publico. Comunicacion no refiere exclusivamente al contenido sino
gue engloba conceptos mas amplios y vinculares. Uno de ellos es la gestién. Los
comunicadores tienen que aprender a gestionar medios —en su acepcién mas general—
sustentables: la estructura desde donde puede ser emitidos los contenidos.

La gestion permite sostener en el tiempo no solo una institucion mediatica, sino también
una practica de transformacion especifica desde el espacio comunicativo. Resulta
imprescindible y necesario reflexionar sobre la posibilidad de la gestion de medios que los
tiempos actuales y las nuevas tecnologias permiten desarrollar. Como contemporaneos
de una época que consolido la autogestion como una manera de estructurar la
comunicacion y como un contenido en si —“el medio es el mensaje’- consideramos
oportuno que la carrera reflexione sobre los modos de habilitar la articulacién entre las
voces hegemonicas y las emergentes.

g Menin, O.: Pedagogia y universidad; Rosario; Homo Sapiens; 2002; p. 32
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Por lo expuesto, el eje vertebrador en que se fundamenta la Licenciatura en
Comunicacion reconoce la necesidad de formar comunicadores con gran compromiso con
los procesos de transformacion de la realidad, que puedan asumir una posicién politica
respecto a los procesos de comunicacion social y de circulacién y produccion de la
informacion, y que puedan proponer y protagonizar estrategias de comunicacion
orientadas a profundizar las transformaciones sociales, politicas, econdmicas y culturales
gue recoge la experiencia de cientos de instituciones y organizaciones, reconfigurando los
escenarios y espacios de intervencion de los profesionales de la comunicacion.

2. OBJETIVOS

. Aportar a la formaciéon de profesionales de la comunicacion para la interpretacion y

produccion de discursos mediaticos.

. Desarrollar altos niveles de formacion y conocimientos acorde al desarrollo de la
disciplina comunicacional.

. Fomentar el desarrollo de la comunicacién como una interaccion social, plural y
democratica.

. Desarrollar la practica académica en diversos espacios y territorios, promoviendo el
trabajo colectivo.

. Incorporar una mirada critica y reflexiva sobre los procesos de comunicacion e
informacion que caracterizan al mundo contemporaneo.

. Promover la formacion participativa con el fin de superar el paradigma tradicional
de transmision de conocimientos y fomentar la reflexion a partir de la practica educativa.

. Desplegar una formacion acabada en la gestion de la comunicacién, la planificacion
institucional, la comunicacion comunitaria, el derecho a la comunicacion, y los derechos
humanos, con un enfoque centrado en la pluralidad de voces.

. Potenciar el encuentro con otras disciplinas de las ciencias sociales, de manera tal
gue los conocimientos adquiridos permitan interactuar con equipos interdisciplinarios
desde el &mbito de la comunicacion.

. Aportar elementos sobre los procesos politicos sociales argentinos vy
latinoamericanos, a fin de que su comprensiéon implique una herramienta para su mejor
produccion de sentido.

3. PERFIL DEL LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL IUNMa

El Licenciado en Comunicacion Social sera un graduado universitario con una sélida y
moderna formacion profesional, incorporando la plena concepcion de los derechos
humanos y los valores sociales que las Madres de Plaza de Mayo promueven a través de
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su accion politica: el compromiso social, la solidaridad, la construccién colectiva, la
memoria fértil, la igualdad y la defensa de los derechos humanos. El egresado
comprendera la funcion social que implica el ejercicio de su labor y adquirira la dimension
politica de concebir a la comunicacion como una interaccion social, plural y democrética.

En ese sentido estara capacitado para:

Ejercer la funcion profesional con una acabada formacion técnica y tedrica de los
lenguajes expresivos y la comunicacion, fundada en el ejercicio de la practica en
diferentes ambitos y territorios.

Ejercer la funcion profesional con conocimiento y conciencia del derecho a la
comunicacion y a la verdad de los pueblos, y el desarrollo de una comunicacion
plural y democrética.

Asumir a los medios de comunicacion social como vehiculos de realizacion del
derecho humano universal a la informacién y a la comunicacion y a la labor
comunicativa con responsabilidad social.

Poner en préactica el derecho humano individual y colectivo a la comunicacién en su
relacion indivisible con todos los derechos humanos y como vehiculo de su
realizacion.

Disponer de una visién integral de la comunicacién social para desarrollar y
producir diagnésticos sobre problematicas especificas.

Comprender, interpretar y producir mensajes y discursos mediaticos.

Desarrollar estrategias para interactuar con equipos interdisciplinarios, aportando
su conocimiento desde el &mbito de la comunicacion.

Asumir tareas de planificacidén y gestién de estrategias y politicas comunicacionales
mediaticas e institucionales.

Conocer, comprender y estar en condiciones de disefiar politicas publicas desde el
punto de vista comunicacional.

Identificar y comprender los procesos involucrados en la problematica de la
informacion y la comunicacion, con el objeto de contextualizar y orientar propuestas
comunicacionales hacia el logro de crecientes niveles de pertinencia, calidad y
democratizacion de la comunicacion masiva.

Disponer de una actitud de compromiso ético y promocion de la libertad de
pensamiento y expresion en la actividad profesional, y como norma para las
relaciones sociales.

Formar parte de equipos para desarrollar lineas de investigacion referidas a los
modelos y procesos comunicacionales, la investigacion periodistica, los medios de
comunicacion social, la organizacion y significados de los mensajes.

Aportar enfoques de caracter comunicacional para la resolucién de problemas,
vinculados a la comunicacion y su relacion con la comunidad, planteados en
organizaciones, instituciones y empresas.
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Interpretar la practica comunicativa con el proposito de sistematizar y desarrollar
conocimientos a partir de la misma.

Desarrollar acciones y estrategias para la participacion y desarrollo de proyectos
comunitarios de sesgo comunicacional.

Desarrollar campafias politicas desde el campo comunicacional, considerando la
relacion social construida con las audiencias y la opinion publica.

ALCANCES PROFESIONALES

El Técnico Universitario en Periodismo seré capaz de:

1. Realizar tareas periodisticas en cualquier medio de comunicacion, con
conciencia del derecho a la comunicacion y a la verdad de los pueblos.
2. Desempefar la funcion de periodista en instituciones publicas o privadas,

organismos locales, nacionales o internacionales con vistas a garantizar una
comunicacioén plural y democrética.

3. Analizar y producir informacion en diferentes soportes y formatos (radial,
televisivo, gréfico, digital), concibiendo a dicha labor como una interaccion social.
4. Desempefiar tareas periodisticas en organizaciones sociales, politicas,

culturales y/o comunitarias, en virtud de sus conocimientos sobre los procesos
politicos de emancipacion y la practica en territorio.

5. Producir contenidos para ser difundidos en cualquier medio de
comunicacién, a partir de la capacidad analitica para comprender, analizar y
valorizar sucesos periodisticos.

6. Concretar investigaciones periodisticas de variada naturaleza con el objetivo
de actualizar y/o producir informacién y conocimientos.

7. Emplear las tecnologias de la informacion para producir contenidos
periodisticos.

8. Participar del disefio de campafias de opinion publica.

El Licenciado en Comunicacién sera capaz de:

1. Dirigir, asesorar y/o colaborar en la gestion de medios de comunicacion —ya
sean publicos, privados, sociales, comunitarios o autogestivos, con o sin fines de
lucro— con conciencia del derecho a la comunicacion y a la verdad de los pueblos.
2. Analizar, diseiar, formular e implementar politicas publicas referidas al
campo de la comunicacion, en cualquier nivel de la administracion publica.

3. Disefar, ejecutar, y/o evaluar programas de comunicacion institucional en
organizaciones y empresas de distinto tipo, tanto en el ambito interno, como en
relacion con otras organizaciones y con medios masivos 0 especializados de
comunicacion.
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4. Establecer y desarrollar lineas de investigacion académicas en el campo de
la comunicacion, aplicadas al diagndstico, analisis y produccion de procesos y
problemas comunicacionales.

5. Participar en proyectos de investigacion interdisciplinarios con el propadsito
de promover un abordaje multiple sobre problematicas especificas de la
comunicaciéon que se vinculan con otras disciplinas.

6. Realizar producciones y contenidos en el campo de la comunicacion
comunitaria, brindando asistencia profesional en organizaciones sociales, politicas
y/o culturales, apuntando a generar el fortalecimiento de los lazos sociales y los
vinculos entre las instituciones y los ciudadanos.

7. Realizar tareas de prensa y difusion en empresas o instituciones, con el fin
de asistir en la concrecion de proyectos comunicacionales tanto en el ambito
periodistico como en la planificacion institucional.

8.  Dirigir, realizar y/o asesorar en campafias de opinion publica, ya sea en el
ambito publico, privado o diversas instituciones.

9. Participar en tareas de consultoria, asesoramiento, diagndstico,
planificacion, gestion y evaluacién en lo referido a comunicacion, tanto en
instituciones publicas como privadas, organizaciones e instituciones y organismos
nacionales e internacionales.

5. REQUISITOS DE INGRESO A LA CARRERA

Para ingresar a la Licenciatura en Comunicacion Social del IUNMa se requiere titulo de nivel
secundario, o denominacién equivalente, tanto de instituciones de gestion oficial y/o privada
con reconocimiento oficial y validez nacional.

6. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

El plan de estudios de la Licenciatura en Comunicacion Social tiene una duracion de cinco
afios con una carga horaria total de 3168 horas. Esta conformado por 37 materias con
dindmicas que incluyen clases tedricas y practicas pre profesionales.

A los tres afos, el alumno podra acceder al titulo intermedio de Técnico Universitario en
Periodismo. Para ello debera cursar y aprobar las primeras 26 materias del disefio, con
una carga horaria de 2240 horas.

Sistema de Regularidad y Evaluacion

Reqularidad
Los cursantes acreditaran su condicion de regularidad a cada asignatura cumplimentando

los siguientes requisitos:
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- 80 % de asistencia, como minimo.
- Aprobacioén de la totalidad de los trabajos préacticos asignados.
- Aprobacién de las correspondientes evaluaciones parciales.

A partir de la acreditacion de las pautas sefialadas, los mismos se encontraran en
condiciones de presentarse ante la mesa examinadora para rendir el examen final.

Evaluacion
El sistema de calificacibn serd en numero enteros de 1 (uno) a 10 (diez), siendo 4
(cuatro) el minimo de aprobacion de cada asignatura.

Los alumnos podran promocionar la materia en el caso de obtengan 7 (siete) o mas en
todas las evaluaciones parciales y trabajos practicos durante la cursada. Para la
promocion de la materia, las notas no seran promediables sino que el alumno debera
tener en cada una de esas instancias una calificacidon igual o mayor a 7 (siete). En esos
casos, promocionara la materia sin tener que rendir los exadmenes finales.

Los alumnos que obtengan una calificacion entre 4 (cuatro) y 6 (seis) en alguna de las
instancias evaluatorias (parciales y trabajos practicos) deberan rendir un examen final de
manera obligatoria. Los aplazos (calificacion menor a 4) supondran la obligacion del
examen final.

La forma de los exdmenes podra ser oral o escrita segun lo establezca cada docente. La
regularidad de la materia durard un afio calendario, a partir del primer llamado a examen
final al que el estudiante estuvo en condiciones de presentarse. Vencido ese plazo,
debera recursar la materia. La carrera establecerd mesas de examen final los medes de
diciembre, marzo y julio para todas las materias.

Régimen de correlatividades
Las materias se podran cursar en el orden elegido por el alumno, siempre que respete las
correlatividades.

* No es posible rendir una materia si no se ha aprobado la correlativa anterior.
* Los seminarios no son correlativos, salvo que el docente que lo presente lo requiera; por
ser especificos se recomienda que se cursen a partir del 2do. Cuatrimestre de 2do. Afo.
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7. PLAN DE ESTUDIOS POR MATERIAS

Primer afio
01 02 03 04 05
Historia de Taller de
las Madres Sociologia Filosofia Redaccion
de Plaza de Periodistica
Mayo I Taller de
4 64 4 64 4 64 6 96 Practicas
territoriales |
06 01 07 08 09 04
Formacion Teorias de la Psicologia Periodismo
Politica Comunicacion General Digital 4 12
4 64 4 64 4 64 4
Carga horaria total de Primer afio: 672 horas
Segundo afo:
10 06 11 01 12 13 09 14 05
Historia Taller de
Politica Argentina Radio | Redaccién
Latinoameri- General Periodistica
cana 6 1] Taller de
4 64 4 64 96 6 Practicas
Territoriales Il
15 01 16 17 12 18 13
Taller de
Historia- politica Fundamentos Radio Il Redaccidén
fonsiense || deconomi perodisica | | 4 12]
Politica 6 6 m
4 64 4 64 6 96

Carga horaria total de Segundo afio: 768 horas
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Tercer afo:
19 20 07 21 22 18 23 14
Taller de Television | Periodismo
fotografia Gréfico
Comunicacion
6 96 Comunitaria 6 96 6 96 Taller de
Practicas
Territoriales
24 07 25 21 26 22 I
Periodismo
Derecho a,l,a Television 1l de
Comunicacion . .,
Investigacion 4 1
4 64 4 128 6 96 6 %6
| | — .

Carga horaria total de Tercer afio: 800 horas
Carga horaria total de la Tecnicatura: 2240 horas

Titulo Intermedio: TECNICO/A UNIVERSITARIO EN PERIODISMO

Cuarto afo:

27 24 28 07 29 25

Planificacién Taller de

y Semidtica de Produccion

Comunicacion los Medios Audiovisual

Institucional

6 96 4 64 6 96

30 27 31 32
Metodologia

Gestion de do:i;‘(’ji'zzrio dela

Medios Investigacion
Social

6 96 6 96 4 64

Carga horaria total de Cuarto afio: 512 horas

10
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Quinto afio:

33 17-18-25 34 35 7-28-32
Seminario Taller de
Problematica Tesis
de Género
4 64 6 96

Taller de

Practicas 36 37
Seminario Seminario
Cine Politico Cultura
Latinoameri- Populary
cano Masiva

Carga horaria total de quinto afio: 416 horas
Carga horaria total de la Licenciatura: 3168 horas

Titulo: LICENCIADO/A EN COMUNICACION SOCIAL

8. CUADRO DE SINTESIS ORGANIZATIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS SEGUN
CODIGO, ASIGNATURAS, REGIMEN DE CURSADA, CARGAS HORARIAS
SEMANALES Y TOTALES Y CORRELATIVIDADES

Régimen Carga Carga
L . ) . Correla

Cédigo Asignaturas de Horaria Horaria tividad
Cursada Semanal Total

Primer afio

Primer Cuatrimestre

1 Historia de Madres de Plaza de Mayo C 4 64

2 Sociologia C 4 64

3 Filosofia C 4 64

4 Taller de Redaccion Periodistica | C 6 96

5 Taller de Practicas Territoriales | A 4 128

Segundo Cuatrimestre

6 Formacioén Politica C 4 64 1

7 Teorias de la Comunicacion C 4 64

11
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8 Psicologia General C 4 64
9 Periodismo Digital C 4 64 4
Carga horaria de primer afio: 672 hs.
Segundo afo
Primer Cuatrimestre
10 Politica Latinoamericana C 4 64 6
11 Historia Argentina General C 4 64 1
12 Radio | C 6 96
13 Taller de Redaccion Periodistica Il C 6 96 9
14 Taller de Practicas Territoriales Il A 4 128 5
Segundo Cuatrimestre
15 H|stor|§ PO|.IFIOa de los Medios de c 4 64 1
Comunicacioén
16 Fundamentos de la Economia Politica C 4 64 -
17 Radio I C 6 96 12
18 Taller de Redaccion Periodistica Il C 6 96 13
Carga horaria de segundo afio: 768 hs
Tercer Afio
Primer Cuatrimestre
19 Taller de Fotografia C 6 96 -
20 Comunicacién Comunitaria A 4 128 7
21 Television | C 6 96 -
22 Periodismo Gréfico C 6 96 18
23 Taller de Practicas Territoriales Il A 4 128 14
Segundo Cuatrimestre
24 Derecho a la Comunicacion C 4 64 7
25 Television Il C 6 96 21
26 Periodismo de Investigacion C 6 96 22
Carga horaria de tercer afio: 800 hs.
Carga horaria total de la Tecnicatura: 2240 horas
Titulo intermedio: TECNICO/A UNIVERSITARIO EN PERIODISMO
Cuarto Afo
Primer Cuatrimestre
|27 | Planificacion y Comunicacion C 6 96 24 |

12
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Institucional
28 Semibtica de los Medios C 4 64 07
29 Taller de Produccion Audiovisual C 6 96 25

Segundo Cuatrimestre

30 Gestion de Medios C 6 96 27
31 Observatorio de Medios C 6 96 -
32 Metodologia de la Investigacién Social C 4 64 -

Carga horaria total de cuarto afio: 512 hs.

Quinto Afo

Primer Cuatrimestre

33 Taller de Préacticas A 4 128 172_28_
34 Seminario Problematica de Género C 4 64 -
35 Taller de Tesis C 6 96 7'3228'

Segundo Cuatrimestre

36 Semmano (?lne Politico c 4 64 i
Latinoamericano

37 Seminario de Cultura Popular y Masiva | C 4 64 -

Carga horaria total de quinto afio: 416 hs.
Carga horariatotal de lalicenciatura: 3168 HS.
TITULO: Licenciado/a en Comunicacion Social

Requisitos de Egreso

Sera requisito para el egreso de los alumnos de la Licenciatura en Comunicacion Social la
aprobacion de tres (3) niveles de capacitacion en idioma inglés o certificado equivalente, y
la presentacion de una tesina.

9. CONTENIDOS MINIMOS DE LAS MATERIAS

01) Historia de las Madres de Plaza de Mayo

Historia, practica social y accion politica de la lucha de las Madres de Plaza de Mayo
(1977-2013).

Historia, practica social y accién politica. Memoria, cultura e identidad. Origenes del
Movimiento. Métodos e iniciativas para comunicar. Inicio de la resistencia. El rol politico
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de la maternidad. Consolidacion de la resistencia y derrumbe del Estado Terrorista. La
postdictadura y el nuevo rol de las Madres de Plaza de Mayo. Creacion de nuevas
relaciones politicas y sociales en América Latina y el mundo. La comunicacion simbdlica y
real en las Madres de Plaza de Mayo.

02) Sociologia

Principales categorias de analisis de la sociologia.

Contexto histérico de surgimiento de las ciencias sociales. Principales categorias de
analisis de la sociologia y diferentes matrices tedricas: contractualismo, positivismo,
estructural funcionalismo, marxismo, postestructuralismo. La construccion social de la
realidad. El nuevo interaccionismo simbolico. La etnometodologia: sentido y conceptos
basicos. Teorias marxistas posmodernas. Pensamiento latinoamericano. Teorias del
Estado.

03) Filosofia

Nociones generales de la filosofia y principales concepciones filosoficas de la cultura
occidental.

Pensamiento mitico. Proceso de secularizacion. Presocraticos: Heraclito y Parménides.
Platon: opinion y ciencia. Aristoteles: los grados del saber. Descartes: la busqueda de un
nuevo fundamento. Clasicos: Spinoza, Hume Kant, Hegel, Marx, Nietzsche, Heidegger,
Sartre, Foucault. La dialéctica materialista. Las formas de la subjetividad y los dominios
del saber como resultado de las practicas sociales. El caracter estratégico del
conocimiento.

04) Taller de Redaccién Periodistica |

Eminentemente practica, se plantea introducir a los estudiantes en el mundo de la
redaccion periodistica.

Introduccion a los géneros periodisticos informativos. La noticia: definicion y elaboracion.
Diferencia entre informacion y noticia. Piramide invertida: uso y vigencia. Fuentes:
caracteristicas, categorizacion, tratamiento, proteccion de las fuentes, uso del off the
record. Elementos de titulacion: titulo, volanta, bajada, epigrafes. El copete informativo.
Aspectos gramaticales y de puntuacion relevantes.

05) Taller de Practicas Territoriales |

Practica en territorios desde la perspectiva de integralidad y desde la mirada de los
derechos humanos

Primeros acercamientos, tedricos y practicos, al escenario de un territorio concreto.
Conformacioén de grupos territoriales en los que trabajaran durante tres afios, primer
acercamiento territorial (insercion), herramientas de la comunicacion en relacion a la
insercion territorial (registro, observacién, entrevista, relevamientos, participacion en
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actividades). Elaboracion de un primer mapa territorial enfocado en la perspectiva de la
comunicacion territorial.

06) Formacién Politica

Estudio de la ciencia politica desde la perspectiva del Instituto. EI ser humano como sujeto
de la politica.

La politica y lo politico. Los seres humanos como sujetos y objetos de la politica.
Relaciones entre el Estado, la democracia y la economia. La globalizaciéon como estado
del desarrollo del imperialismo y el capital. Partidos politicos, corporativismo y fuerzas
sociales. Viejos y nuevos movimientos sociales, las organizaciones de la sociedad civil, el
sindicato, los movimientos barriales, las organizaciones comunitarias. Marxismo y Teoria
Critica. El peronismo. La situacién argentina, en el contexto latinoamericano y mundial.

07) Teorias de la Comunicacién

Perspectivas y teorias de la comunicacion social.

Marcos tedricos que atraviesan el campo de la comunicacion. Matrices de pensamiento y
paradigmas cientificos en América Latina. Principales escuelas de estudios de
comunicacién. Escuela de Frankfurt. Teoria hipodérmica. Estudios empirico-
experimentales. Funcionalismo. Usos y gratificaciones. Efectos cognitivos y rutinas de
produccién mediatica: hipétesis de agenda-setting y Newsmaking. Marshall Mc Luhan y la
aldea global. Estudios de efectos de los medios: produccion de sentido y modos de
habitar la experiencia cotidiana. Comunicacion, cultura y poder. La influencia gramsciana
y el concepto de hegemonia. La Escuela de Birmingham. La cultura como area de disputa
politica. Cultura popular y juvenil. Modernidad/ Posmodernidad respecto al saber. Modo
en que los medios construyen vinculos de poder social.

08) Psicologia General

Nociones generales de la psicologia y estudio de las principales corrientes psicolégicas

La psicologia como disciplina cientifica: objeto y métodos de investigacion. Origenes de la
Psicologia. Dialéctica de la construccion del orden social, su surgimiento a partir del
fendmeno de la interaccién: externalizacion, objetivacion, interiorizacién. Construccion de
la realidad objetiva y subjetiva. Institucionalizacion, legitimacion y control social. Roles:
adjudicacién, asuncién y desempefio. Proceso de socializacion. Construccion de
identidad. El psicoanalisis y el estudio de los procesos inconscientes. Estructura psiquica.
Energia psiquica: deseo, pulsion, sexualidad, mecanismos defensivos. Sujeto y
subjetividad. Resiliencia y trabajo social.

09) Periodismo Digital

Manejo de tecnologias para la informacion

Conocimiento de la potencialidad y de la multiplicidad de aspectos que caracterizan al
fendmeno de la informatica en la comunicacién. Redes sociales masivas usadas para
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comunicar (Twitter, Facebook, Flicker, Youtube, Google+, etc.) y las distintas estrategias
de cada una de ellas para poder llegar al publico que determine el medio, la empresa, la
institucién o la persona para la cual se trabaje. La redaccion periodistica digital: nociones,
caracteristicas, formatos. Gestién de una web informativa.

10) Politica Latinoamericana

Estudio de los escenarios politicos latinoamericanos en el contexto de integracion
regional.

Las sociedades y la politica latinoamericanas. Particularidades internas de estas
formaciones politico-sociales: las claves de nuestra historia comun. La idea nacional en
Nuestra América. Tradiciones del pensamiento popular latinoamericano. Proyectos
emancipadores de caracter continental. Revolucion cubana: influencia. Insercion de los
sectores populares en las construcciones politicas. Movimientos de masas. Macro y
micropolitica en territorio urbano y rural. Movimientos sociales: devenir historico y
caracterizacion. Composicién, base social y organizacion colectiva. Tacticas
autogestionarias y estrategias emancipatorias.

La tradicion del pensamiento “critico” latinoamericano: filosofia de la liberacion, teologia
de la liberacién. Integracion regional. Bloques politicos y econdmicos: Mercosur, ALBA,
Celac. Rechazo al ALCA. Consensos Yy resistencias.

11) Historia Argentina General

Conceptos y corrientes historiogréficas. Elementos béasicos para pensar la historia del
pais.

Conceptos y corrientes historiograficas. Elementos para pensar la historia del pais. Los
pueblos originarios: el primer genocidio. La “conquista” espainola. De la independencia a
la construccién de la Argentina moderna: las disputas por los diversos modelos de pais.
La probleméatica del neocolonialismo y la dependencia. Democracias y dictaduras en la
Argentina del siglo XX. El contexto latinoamericano y mundial.

12) Radio |

Teoria y practica radiofonica

La construccion de la noticia en radio. El lenguaje radial: caracteristicas. Géneros y
formatos propios del medio. Diversos roles en la organizacion de un programa de radio.
Ejes de una produccion radial. Redaccion radiofonica: ritmo, estética, articulacion,
cacofonia. Produccion de programas periodisticos y practica en estudio. Manejo del Aire.

13) Taller de Redaccion Periodisticall

Segundo nivel, se plantea continuar y ampliar el campo de la redaccion periodistica.
Géneros periodisticos: nota de opinion, comentario, editorial, entrevista. Particularidades y
elementos en comun. Estructura de un parrafo. Puntuacién y aspectos gramaticales:
segundo nivel. Elementos estilisticos de la redaccién periodistica: comillas, textuales,
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rayas de dialogo, gerundio, coherencia gramatical. Articulacion de un texto periodistico.
Capacidad narrativa, recursos estilisticos, Interpelacién al lector. La crénica periodistica.

14) Taller de Précticas Territoriales Il

Continuidad de la préctica en territorios desde una perspectiva integral y desde la mirada
de los derechos humanos

Trabajo, en grupos territoriales e interdisplinarios, en un barrio determinado, entendiendo
al territorio como un entramado de organizaciones e instituciones de las cuales participan
y concurren las personas que alli habitan. Desarrollo de un proceso pedagdgico en torno
a la comunicacién popular, con incidencia en la vida cotidiana de ese territorio. Los
docentes de las préacticas son a su vez docentes referentes territoriales, que poseen
insercion previa en el territorio especifico, lo cual enriquece el proceso aln mas.

15) Historia politica de los medios de comunicacion

Historia y politica de los medios y sistemas de comunicacion

Las transformaciones de la prensa y otros dispositivos de comunicacion en el marco de la
revolucién industrial. La industrializacién de los sistemas de comunicacion preexistentes y
los nuevos. La prensa en la Argentina en el siglo XIX entre la Colonia y la Nacion
agroexportadora. La industria publicitaria y la expansion mundial de las agencias de
noticias. La television. Estado, politica y comunicacibn de masas. Desarrollismo y
transformaciones en las industrias culturales en los afios '60: Medios graficos, television,
publicidad, discografia, cine y radio. Los medios y la construccién social de la realidad. La
guerrilla semioldgica de Eco. Acceso y participacion en los medios de comunicacion. El
sistema de medios de Argentina. Los medios durante la ultima dictadura militar (1976-
1983). Conformacion de multimedios y holdings de la comunicaciéon. Los medios como
factores de poder. Medios de comunicacién, sociedad de masas y cultura de masas.

16) Fundamentos de la Economia Politica

Teorias econdmicas y principales categorias de analisis de la economia politica.

Teorias econdmicas. Etapas historicas de la economia mundial. Surgimiento del
capitalismo. La revolucién industrial y el surgimiento de la fabrica. El salario, la lucha de
clases y el papel de las leyes. Plusvalor. Trabajo, capital y tierra como factores de la
produccion. La intervencion del Estado en la economia. Keynes. Sistemas econdmicos.
Principales categorias de analisis y de variables de la economia. Terminologia. Modos de
produccion y formaciones sociales. El rol del Estado en la economia. Grupos economicos.
Monopolios y oligopolios. Globalizacion y renta financiera. Concentracion econémica. Puja
distributiva. Mercados libres versus mercados regulados. Distribucion del ingreso. Deuda
externa. Leyes fundamentales del modo de produccion capitalista. El capitalismo en la
Argentina. Crecimiento econdmico con inclusion.
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17) Radio Il

El guion radiofénico: elaboracion, caracteristicas, aspectos principales. Produccion de
programas periodisticos: etapas, aspectos a considerar. Practica intensiva de produccion
y conduccion radial. La radio digital: streaming, el oyente global. Caracteristicas y
particularidades. La entrevista radiofonica en estudio y telefonica. Modos y caracteristicas.
Moviles, los ojos de la radio. La sonoridad radiofonica. El silencio radial. Practicas en el
estudio de Radio Madre-AM 530.

18) Taller de Redaccidon Periodistica lll

Tercer nivel de redaccion periodistica, enfocado a los géneros periodisticos de mayores
elementos (narrativa, crénica, dossier, etcétera)

La crdnica periodistica. La prosa narrativa en el periodismo. Donde y como comienza la
narracion. La busqueda estética hacia el estilo propio. La mirada que sostiene el texto. La
conveniencia o no del uso de la primera persona. El eterno devenir entre “forma” y
“fondo”. El trabajo de campo. La composicién de escenas. La escritura de “no ficcion”.
Incorporacién de elementos literarios. “Nuevo periodismo”: qué significa y qué implica.

19) Taller de fotografia

Nociones generales, introduccion a la mirada fotogréafica y practica de la fotografia y el
fotoperiodismo.

Conocimientos béasicos para la realizacion de fotografia de prensa. Manejos y
conocimientos técnicos del uso de la cAmara fotografica. Lectura y andlisis de la imagen
fotografica. Repaso grafico obras fotoperiodisticas, documental y ensayistica de
fotégrafos clasicos. Construccion y composicion de la imagen. Representacion visual de
textos periodisticos.

20) Comunicacion Comunitaria

Acciones y estrategias para la participacion y desarrollo de proyectos comunitarios de
sesgo comunicacional. ¢Qué concepto de comunicacion para qué idea de comunidad?
Construccién identitaria en las comunidades. Arquetipos y estereotipos. Posibilidades y
limites de la comunicacion en los proyectos comunitarios. Estrategias de comunicacion en
las organizaciones comunitarias. Desarrollo de proyectos.

21) Television |

Elementos tedricos y practicos televisivos

Caracteristicas basicas de la redaccion televisiva. Construccion de la noticia en television.
El lenguaje audiovisual. Tratamiento de la noticia en television. El tiempo en el lenguaje
audiovisual: las herramientas para mensurarlo. Preproduccion, realizacion,
postproduccion: caracteristica de cada instancia y aspectos esenciales. El periodista
frente a camara.
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22) Periodismo gréfico

Apunta a incorporar el lenguaje de los medios graficos, sus preceptos tedricos y a ejercitar
los géneros especificos.

Lenguaje propio de los medios gréficos. Seleccion, jerarquizacion y tematizacion de la
informacion. Concepto de diagramacion. Texto e imagenes. Relaciones entre texto
linglistico e imagen en el periodismo gréafico. Paratextos. La primera plana. El diario como
legitimador. Elementos de la pagina. Géneros especificos del periodismo gréfico.
Revistas: diferencias de estilos y formatos con los diarios: especificidades.

23) Taller de Préacticas Territoriales Il

Tercera etapa de practica pre profesional en territorio, desde una perspectiva integral y
desde la mirada de los derechos humanos

Continuidad del trabajo colectivo en territorio. Desarrollo de proyectos de comunicacion
comunitaria desde una territorialidad necesaria para la produccion de conocimientos
desde practicas situadas, con actores politicos sociales concretos, en periodos
temporales especificos.

24) Derecho a la Comunicacion

Normativa respecto a los medios de comunicacion y a la actividad periodistica

La concepcién del derecho a la comunicacion como un derecho humano universal e
indivisible. Devenir histérico de la libertad de expresion al derecho a la comunicacion. Sus
fundamentos constitucionales y en los tratados internacionales de derechos humanos, con
énfasis en el sistema interamericano. El universo de la Ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual: abordaje, nuevos actores mediaticos. Redes sociales: el ocaso de la
intermediacion periodistica. Los medios como actores de poder. La legitimacién de
practicas culturales a través de los medios. Responsabilidades ulteriores del derecho a
comunicar (responsabilidades civiles, penales, administrativas y derecho de rectificacién o
respuesta). Estatuto del Periodista. Legislacion. Normativa juridico-politica en la materia.
La propiedad intelectual: tensiones sobre la circulacion del conocimiento en la era digital.
Los derechos de autores y los derechos de libre acceso y participacion en la cultura.
Construccién de regulaciones globales. Copyright y Copyleft. Software Libre.

25) Televisién I

La entrevista televisiva. Funciones, areas y roles en la produccion televisiva. Etapas de
produccion. Planificacion y areas del proceso de produccion. Aire. Géneros y formatos
televisivos. Presentacion de noticias en TV. Elementos constituyentes de documental
audiovisual. Practicas en el estudio de television del area Audiovisual de la Asociacion
Madres de Plaza de Mayo.
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26) Periodismo de Investigacién

Teoria y practica de la investigacion periodistica. Origen, desarrollo y metodologia de una
investigacion.

Origen, desarrollo y metodologia de una investigacion. Sistematizacion de la informacion.
Formulacion de hipotesis. Chequeo de informacion. Fuentes confidenciales. Off y on the
record. La investigacion periodistica en Argentina y América Latina. Diferencias entre
dossier e investigacion. Desarrollo de una investigacion periodistica. Diferencias segun el
tipo de medio (grafica, television, radio, digital).

27) Planificacion y Comunicacion Institucional

Herramientas y metodologias de la planificacion comunicacional para la elaboracion de
estrategias de comunicacion institucional.

Estrategias de comunicacion, gestién, procesos de intervencion en la comunicacion
institucional. Planificacion de la comunicacion en las instituciones. Modelos de
planificacion y gestién. Disefio de politicas de comunicacién. La comunicacion directa:
herramientas digitales para la comunicacion. La planificacion de campafias de opinidn
publica. La gestién de politicas de comunicacién para el fortalecimiento de lo publico.
Politicas y estrategias comunicacionales en los distintos escenarios.

28) Semiotica de los Medios

Insumos tedricos y herramientas para el analisis de la produccién de sentido de los
medios de comunicacion.

Pierce: discurso y signo. Concepto de signo, su funcionamiento y concepto de semiosis
ilimitada. La produccion social del sentido. Teoria de la discursividad social. Las
operaciones  discursivas. Intertextualidad.  Texto/Discurso. Condiciones  de
produccién/Condiciones de reconocimiento. Circulacion. La semiética y las teorias de la
comunicacion. Lo discursivo como fenébmeno material. El lugar de lo material en el
proceso de enunciacion. Enunciadores y enunciatarios como “posiciones discursivas”. Las
nociones de dispositivo técnico mediatico y de medio. Teoria de la enunciacién: las
especificidades de la enunciacion mediatica. Estilo de época en los medios masivos.
Analisis semidtico y politico de productos discursivos. El impacto de las nociones de
discurso e intertextualidad. Discurso e ideologia. La construccion de la “opinidn publica”.

29) Taller de Produccion Audiovisual

Aprendizaje de las herramientas conceptuales y practicas para la produccion audiovisual
Herramientas necesarias para producir y realizar materiales audiovisuales de género
informativo, en funcion de las diversas opciones que brinda el paradigma comunicacional
generado por la Ley de Servicios en Comunicacion Audiovisual 26.522. Géneros
audiovisuales. La produccion y expresion audiovisual como lenguaje. El cine, la television,
el video: caracteristicas discursivas. Escena y secuencia. La articulacion espacio-
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temporal. Montaje narrativo y metaforico. Desarrollo de producciones audiovisuales.
Presentacion de proyectos

30) Gestion de Medios

Elementos para la planificacion y gestion de medios publicos y sociales de comunicacion
La nocion de gestion. Gestion de medios publicos, comunitarios y autogestivos. Modelos
de organizaciones: participacion, distribucion del poder y mecanismos politicos
comunicacionales para la toma de decisiones. Sociedades comerciales y sociales:
legislacion vigente y alternativas. Analisis de casos testigos: éxitos y fracasos. Estrategias
de financiamiento existentes y posibles: empresas, cooperativas, monopolios,
mecenazgo, productores independientes, asociacién entre la sociedad civil y el Estado.
Célculo de costos: clasificacion de tipos de costos. Gestion de medios virtuales. Gestion
de campafas de opinion publica. Elaboracion de proyectos. La impronta de la Ley de
Servicios de Comunicacion Audiovisual 26.522 en la gestion de los medios de
comunicacion.

31) Observatorio de Medios

Analisis y produccién de los procesos de circulacion, construccion de sentido e
interpretacion de la produccion de los medios de comunicacion. Andlisis de hechos reales
vinculados con los contenidos abordados a lo largo de la cursada. Mapeo de medios.
Seguimiento informativo de sucesos significativos. Estudios comparativos entre medios de
similar naturaleza, analisis de discursos mediaticos. Estudio sobre teméticas especificas
en medios de comunicacion.

32) Metodologia de la Investigacidén Social

Insumos tedricos y herramientas metodolégicas para la investigacion social y la
produccion de pensamiento, teniendo como marco el campo social de produccién de
sentido.

Conocimiento como forma de produccion. Ciencia y epistemologia. La practica cientifica y
la realidad social. EI método. Corrientes de investigacidon en ciencias sociales: nuevos
paradigmas. Principales obstaculos epistemoldgicos. Teoria, hipétesis, conceptos,
variables, indicadores e indices. Técnicas cuantitativas y cualitativas. La mediacion del
lenguaje en el oficio de investigar. Investigacion en Comunicacion Social y Précticas
Comunitarias, tipos y modelos. Procesos de investigacion. La institucionalizacion del
campo de la comunicacion: los modos en que se opera con las ideas, supuestos y
preguntas. Acercamiento al trabajo de campo y a las practicas investigativas. Disefio de
un proyecto de investigacion e implementacion del mismo.

33) Taller de Practicas |

La caracteristica innovadora de la propuesta, desde el punto de vista pedagogico para la
formacion del Comunicador Social, esta dada por el lugar que ocupa la practica, en tanto
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organizadora de los conocimientos tedricos, en la formacion profesional. El sistema de
practica integrada pretende lograr el desarrollo de proyectos reales, en diversos territorios.
Aspira a desarrollar, en el campo de practica real, los conocimientos adquiridos de una
manera integrada (Grafica, Radio, TV, Investigacion). Insercidn territorial e insercion
institucional. Reconocimiento de actores y anadlisis de las relaciones de
comunicacion/poder. Produccion, realizacion y abordaje periodistico y comunicacional en
el espacio publico. Desarrollo de préacticas integrales de proyectos comunicacionales. El
desarrollo profesional sobre un territorio especifico. Desarrollo de proyectos integrales en
diversos ambitos. Apreciacion de los recursos, limites y relaciones en torno al territorio y
la comunicacion. Planificacién y desarrollo de propuestas sobre territorios especificos.
Limites y posibilidades de accién. Construccién social de la comunicacion.

34) Seminario: Problematicas de Género

La perspectiva de género como categoria de andlisis de las relaciones sociales en funcién
a la construccion mediética.

Construccidon histérica y  discursos legitimantes: la filosofia clasica, los discursos
religiosos, las ciencias. Concepto de Género como categoria de analisis. Los derechos de
mujeres y trans como parte de los derechos humanos. Pobreza y género. Patriarcado.
Violencia de género: andlisis. Abuso sexual, femicidios, trata de personas y prostitucion.
Ley de Identidad de Género. La construccion de los medios de comunicacién en la
instalacién de valores, mitos y saberes en el imaginario colectivo. Tratamiento periodistico
de la violencia de género. Lenguaje no sexista.

35) Taller de Tesis

Capacitacion para el disefio e implementacion de una propuesta de tesina orientada al
campo profesional de la comunicacion social.

Herramientas metodol6gicas. Orientacion y tutoria docente. Seleccién de un objeto de
estudio, relevamiento bibliografico y de antecedentes sobre el tema, andlisis de la
informacién obtenida y argumentacion de conclusiones desde una perspectiva teorico-
conceptual con consistencia y solidez. Se espera que los estudiantes apliquen las
destrezas y capacidades tedéricas y metodologicas adquiridas durante el proceso de su
formacion.

36) Seminario: “Cine Politico Latinoamericano”

Analisis y abordaje del cine politico latinoamericano como categoria especifica.

El cine latinoamericano en el marco de la cultura popular de la region. Relaciones del cine
con otras disciplinas y medios. El cine politico latinoamericano como categoria: ¢unidad
indivisible? Rupturas y continuidades a lo largo de las décadas. Cine Liberacién. Cine de
Base. Modos de representacién y variantes expresivas. Trayectoria en la era de la
tecnologia digital. Hibridaciones ficcibn/documental, falsos documentales vy
videoactivismo. Etica y estética.
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37) Seminario: “Cultura Popular y Masiva”

Vinculaciones entre cultura popular y cultura masiva y sus lazos con los contextos
politicos-sociales.

Cultura popular y cultura masiva: relaciones de poder que ese vinculo construye.
Tensiones de una relacion conflictiva. Articulaciones entre cultura popular-cultura masiva.
Relaciones entre el orden politico, los modos de produccion y la dimensiéon simbdlica. El
concepto de “cultura popular” en relacion con el saber y el poder. Cultura de masas y
matrices culturales. La matriz masificadora. Productores y consumidores: tipo de relacion.
La cultura popular en los estudios en comunicacién. Modos de representacion de lo
popular. Industria y circuitos culturales. Representaciones populares. El “otro” en los
medios de comunicacion. Analisis de casos. Circularidad, circulacion en la cultura. Los
medios en foco. La cultura popular en la escena contemporanea. Contexto de produccion
y de significacion.

10. METODOLOGIA DE TRABAJO

La Licenciatura en Comunicacion combina la formacion aulica y la territorial. Los alumnos
asistiran a clases tedricas y practicas, a desarrollarse dentro y fuera de la institucion.
Durante el primer y segundo afio de la carrera los estudiantes tendran un acercamiento a
aquello que es especifico de su disciplina, a la vez que tendran una formacion
multidisciplinar arraigada en lo social. La posibilidad que brinda el IUNMa de transitar
caminos compartidos a los estudiantes en este tramo de su formacion tiene como
objetivos socializarlos en la riqueza de la vida interna de la Institucion, estimular el
enfoque critico y multidisciplinario, a la vez que ampliar su aspecto formativo.

Luego, la carrera ofrece materias especificas para la formacion profesional a través de
una practica gradual de las habilidades y capacidades necesarias para el desempefio de
la profesion.

11. CUADRO DE CONGRUENCIA INTERNA DEL PLAN DE ESTUDIOS

HORAS

PERFIL ALCANCE ASIGNATURA ACREDITABLES

POR ASIGNATURAS
Ejercer la funcion profesional -Dirigir, asesorar y/o (0O5)Formacién 64
con una acabada formacién colaborar en la gestion Politica
técnica y tedrica de los de medios de
lenguajes expresivos y la comunicacion —ya sean | (21)Derecho a la 64
comunicacion, fundada en el publicos, privados, Comunicacion
ejercicio de la practica en sociales, comunitarios o
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diferentes ambitos y territorios. autogestivos, con o sin (06)Teoria de la 64
fines de lucro— con Comunicacion
conciencia del derecho a
la comunicaciény a la (18)Comunicacién 128
verdad de los pueblos. Comunitaria
-Participar en tareas de (24)Planificacién y 96
consultoria, Comunicacion
asesoramiento, Institucional
diagndstico,
planificacién, gestion y (27)Gestion de 96
evaluacion en lo referido | Medios
a comunicacion, tanto
en instituciones publicas | (28)Observatorio de 96
como privadas, Medios
organizaciones e
instituciones y (05,14,23)Taller de 384
organismos nacionales e | Practicas
internacionales Territoriales 111,11
Ejercer la funcién profesional -Desarrollar su labor (01)Historia de las 64
con conocimiento y conciencia profesional en medios Madres de Plaza de
del derecho a la comunicacion y | de comunicacion —sean | Mayo
a la verdad de los pueblos, y el publicaciones graficas,
desarrollo de una comunicacion | digitales, radios, TV, (21)Derecho a la 64
plural y democratica. productoras o empresas | Comunicacion
publicitarias— publicos,
privados, sociales, (05)Formacién 64
comunitarios o Politica
autogestivos, con o sin
fines de lucro, con (18)Comunicacién 128
conciencia del derecho a | Comunitaria
la comunicacién y a la
verdad de los pueblos. (28)Observatorio de 96
Medios
-Desarrollar su labor en
el campo de la (24)Planificacion y 96
comunicacién Comunicacién
comunitaria, brindando Institucional
asistencia profesional en
organizaciones sociales, | (05,14,23)Taller de 384
politicas y/o culturales, Practicas
apuntando a generar el Territoriales 1,11,11
fortalecimiento de los
lazos sociales y los
vinculos entre las
instituciones y los
ciudadanos.
Asumir a los medios de -Desarrollar su labor en | (03)Filosofia 64

comunicacién social como

el campo de la
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vehiculos de realizacion del comunicacién (02)Sociologia 64
derecho humano universal a la comunitaria, brindando
informacion y a la comunicacién | asistencia profesional en | (13)Historia Politica
y a la labor comunicativa con organizaciones sociales, | de los Medios de 64
responsabilidad social. politicas y/o culturales, Comunicacion
apuntando a generar el
fortalecimiento de los (21)Derecho a la
lazos sociales y los Comunicacion 64
vinculos entre las
instituciones y los (18)Comunicacion
ciudadanos Comunitaria
128
-Analizar, disefiar, (24)Planificacion y
formular e implementar | comunicacion
politicas publicas Institucional 96
referidas al campo de la
comunicacion, en (27)Gestion de
cualquier nivel de la Medios
administracion publica. 96
(28)Observatorio de
Medios
96
(05,14,23)Taller de
Préacticas 384
Territoriales 111,11
Poner en practica el derecho -Desarrollar su labor (21)Derecho a la 64
humano individual y colectivo a | profesional en medios Comunicacion
la comunicacion en su relacién de comunicacién —sean
indivisible con todos los publicaciones graficas, (04,12,16)Taller de 288
derechos humanos y como digitales, radios, TV, Redaccion
vehiculo de su realizacion. productoras o empresas | Periodistica |, Il y llI
publicitarias— publicos,
privados, sociales, (08)Periodismo
comunitarios o Digital 64
autogestivos, con o sin
fines de lucro, con (11,15)Radio l y Il
conciencia del derecho a 192
la comunicacion y a la (19,22)Television | 'y
verdad de los pueblos. I 192
(20)Periodismo
Gréfico 96
(A7)Taller de
Fotografia 96
- Realizar arbitrajes y
peritajes relacionados (26)Taller de
con los sistemas y Produccion 96
modelos Audiovisual
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comunicacionales y la
contextualidad de los

(28)Observatorio de

mensajes. Medios 96
(24)Planificacion y
Comunicacion
Institucional 96
Disponer de una vision integral -Participar en proyectos | (05)Fundamentos de 64
de la comunicacion social para de investigacién Economia Politica
desarrollar y producir interdisciplinarios con el
diagnosticos sobre proposito de promover (25)Semidtica de los
problematicas especificas. un abordaje multiple Medios 64
sobre problematicas
especificas de la (28)Observatorio de
comunicacién que se Medios 96
vinculan con otras
disciplinas. (24)Planificacion y
Comunicacion 96
- Realizar arbitrajes y Institucional
peritajes relacionados
con los sistemas y (29)Metodologia de
modelos la Investigacion 64
comunicacionales y la Social
contextualidad de los
mensajes. (23)Periodismo de
Investigacion 96
(30)Taller de
Practicas 128
Comprender, interpretar y -Analizar y producir (06)Teoria de la 64
producir mensajes y discursos informacion en los Comunicacion
mediaticos. diferentes soportes,
concibiendo a dicha (04,12,16)Taller de 288
labor como una Redaccion
interaccioén social. Periodistica | , 1l y 1l
-Producir (08)Periodismo
investigaciones Digital 64
periodisticas con el
propésito de garantizar (11,15)Radio I y II
el derecho humano a la 192
informacion. (19,22)Television | 'y
] 192
-Dirigir, realizar y/o
asesorar en campafas (20)Periodismo
de opinidn publica, ya Gréfico 96
sea en el ambito publico,
privado o diversas (A7)Taller de
instituciones. Fotografia 96
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(26)Taller de

Produccion 96
Audiovisual
(25)Semidtica de los
Medios 64
(21)Derecho a la
Comunicacion 64
(23)Periodismo de
Investigacion 96
(29)Metodologia de
la Investigacion 64
(24)Planificacion y
Comunicacion 96
Institucional
(28)Observatorio de
Medios 96
Desarrollar estrategias para -Analizar, disefar, (24)Planificacion y 96
interactuar con equipos formular e implementar Comunicacion
interdisciplinarios, aportando su | politicas publicas Institucional
conocimiento desde el &mbito referidas al campo de la
de la comunicacion. comunicacion, en (27)Gestion de 96
cualquier nivel de la Medios
administracion publica.
(28)Observatorio de 96
-Disenfiar, ejecutar, y/o Medios
evaluar programas de
comunicacién (23)Periodismo de 96
institucional en Investigacion
organizaciones y
empresas de distinto (30)Taller de 128
tipo, tanto en el ambito Practicas
interno, como en
relacion con otras (29)Metodologia de 64
organizaciones y con la Investigacion
medios masivos o Social
especializados de
comunicacion.
Asumir tareas de planificacion y | -Dirigir, asesorar y/o (18)Comunicacion 128
gestién de estrategias y colaborar en la gestion Comunitaria
politicas comunicacionales de medios de
mediaticas e institucionales. comunicacion —ya sean | (24)Planificacién y 96

publicos, privados,

Comunicacioén
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sociales, comunitarios o
autogestivos, con o sin

Institucional

fines de lucro— con (25)Semidtica de los 64
conciencia del derecho a | Medios
la comunicacién y a la
verdad de los pueblos. (27)Gestion de 96
Medios
- Analizar, disefar,
formular e implementar (28)Observatorio de 96
politicas publicas Medios
referidas al campo de la
comunicacion, en (30)Taller de 128
cualquier nivel de la Practicas
administracion publica.
(29)Metodologia de 64
- Dirigir, realizar y/o la Investigacion
asesorar en campafias Social
de opinidn publica, ya
sea en el ambito publico,
privado o diversas
instituciones.
-Participar en tareas de
consultoria,
asesoramiento,
diagndstico,
planificacién, gestion y
evaluacion en lo referido
a comunicacion, tanto
en instituciones publicas
como privadas,
organizaciones e
instituciones y
organismos nacionales e
internacionales
Conocer, comprender y estar en | -Analizar, disefiar, (05)Formacion 64
condiciones de disefiar politicas | formular e implementar Politica
publicas desde el punto de vista | politicas publicas
comunicacional. referidas al campo de la | (09)Politica 64
comunicacion, en Latinoamericana
cualquier nivel de la
administracion publica. (05)Fundamentos de
Economia Politica 64
(13)Historia Politica
de los Medios de
Comunicacion 64

(28)Observatorio de
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Medios
96
(24)Planificacion y
Comunicacion
Institucional 96
Identificar y comprender los -Dirigir, asesorar y/o (06)Teoria de la 64
procesos involucrados en la colaborar en la gestion Comunicacion
problematica de la informacion y | ge medios de
la comunicacion, con el objeto comunicacién —ya sean | (25)Semidtica de los 64
de contextualizar y orientar publicos, privados, Medios
propuestas comunicacionales sociales, comunitarios o
hacia el logro de crecientes autogestivos, con o sin (21)Derecho a la 64
niveles de pertinencia, calidad y | fines de lucro— con Comunicacion
democratizacion de la conciencia del derecho a
comunicacion masiva. la comunicacion y a la (24)Planificacion y 96
verdad de los pueblos. | Comunicacion
Institucional
(28)Observatorio de 96
Medios
Disponer de una actitud de -Desarrollar su labor (03)Filosofia 64
compromiso ético y promocién profesional en medios
de la libertad de pensamientoy | de comunicacién —sean | (02)Sociologia 64
expresion en la actividad publicaciones gréficas,
profesional, y como norma para | digitales, radios, TV, (21)Derecho a la 64
las relaciones sociales productoras o empresas | Comunicacion
publicitarias— publicos,
privados, sociales, (05,14,23)Taller de 384
comunitarios o Practicas
autogestivos, con o sin Territoriales 1,11,11
fines de lucro, con
conciencia del derecho a
la comunicacion y a la
verdad de los pueblos
Formar parte de equipos para -Establecer y desarrollar | (29)Metodologia de 64
desarrollar lineas de lineas de investigacion la Investigacion
investigacion referidas a los académicas en el campo | Social
modelos y procesos de la comunicacion,
comunicacionales, la aplicadas al diagnéstico, | (23)Periodismo de 96
investigacion periodistica, los andlisis y produccion de | Investigacion
medios de comunicacion social, | procesos y problemas
la organizacién y significados de | comunicacionales. (30)Taller de 128
los mensajes. Practicas
-Participar en proyectos
de investigacion (32)Taller de Tesis 96
interdisciplinarios con el
propésito de promover | (05,14,23)Taller de
Practicas 384

un abordaje multiple
sobre problematicas

Territoriales I,11,11
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especificas de la
comunicacién que se
vinculan con otras
disciplinas.

- Producir
investigaciones
periodisticas con el
proposito de garantizar
el derecho humano a la
informacion.

Aportar enfoques de caracter
comunicacional para la
resolucién de problemas,
vinculados a la comunicacion y
su relacion con la comunidad,
planteados en organizaciones,
instituciones y empresas

-Participar en proyectos
de investigacion
interdisciplinarios con el
propésito de promover
un abordaje multiple
sobre problematicas
especificas de la
comunicacién que se
vinculan con otras
disciplinas.

-Desarrollar su labor en
el campo de la
comunicacién
comunitaria, brindando
asistencia profesional en
organizaciones sociales,
politicas y/o culturales,
apuntando a generar el
fortalecimiento de los
lazos sociales y los
vinculos entre las
instituciones y los
ciudadanos

-Participar en tareas de
consultoria,
asesoramiento,
diagnéstico,
planificacién, gestion y
evaluacion en lo referido
a comunicacion, tanto
en instituciones publicas
como privadas,
organizaciones e
instituciones y
organismos nacionales e
internacionales

(25)Semidtica de los
Medios

(21)Derecho a la
Comunicacioén

(18)Comunicacién
Comunitaria

(24)Planificacion y
Comunicacién
Institucional

(27)Gestion de los
Medios

(29)Metodologia de
la Investigacion

(34)Seminario
Cultura Popular y
Masiva

(28)Observatorio de
Medios.

(05,14,23)Taller de
Practicas
Territoriales I,11,11

64

64

128

96

96

64

64

96

384
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Interpretar la practica -Producir (07)Psicologia 64
comunicativa con el propésito investigaciones
de sistematizar y desarrollar periodisticas con el (09)Palitica 64
conocimientos a partir de la proposito de garantizar Latinoamericana
misma. el derecho humano a la
informacion. (25)Semidtica de los 64
Medios
(06)Teoria de la 64
Comunicacion
(13)Historia Politica
de los Medios de 64
Comunicacion
(29)Metodologia de
la Investigacion
Social 64
(23)Periodismo de
Investigacion 96
Desarrollar acciones y -Analizar, disefiar, (18)Comunicacién 128
estrategias para la participacién | formular e implementar Comunitaria
y desarrollo de proyectos politicas publicas
comunitarios de sesgo referidas al campo de la | (24)Planificacion y 96
comunicacional. comunicacion, en Comunicacién
cualquier nivel de la Institucional
administracién publica. 96
(27)Gestion de
-Disenfiar, ejecutar, y/o Medios
evaluar programas de
comunicacién (30)Taller de 128
institucional en Practicas
organizaciones y
empresas de distinto (32)Taller de tesis 96
tipo, tanto en el ambito
interno, como en
relacion con otras (34)Seminario
organizaciones y con Cultura Popular y 64
medios masivos o Masiva
especializados de
comunicacion.. (31)Seminario
Problematica de 64
-Participar en tareas de Género
consultoria,
asesoramiento, (05,14,23)Taller de
diagndstico, Practicas 384

planificacién, gestion y
evaluacion en lo referido

Territoriales 111,11
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a comunicacion, tanto
en instituciones publicas
como privadas,
organizaciones e
instituciones y
organismos nacionales e
internacionales

Desarrollar campafias politicas
desde el campo
comunicacional, considerando
la relacién social construida con
las audiencias y la opinién
publica.

-Disefiar, ejecutar, y/o
evaluar programas de
comunicacion
institucional en
organizaciones y
empresas de distinto
tipo, tanto en el ambito
interno, como en
relaciéon con otras
organizaciones y con
medios masivos o
especializados de
comunicacion.

- Analizar y producir
informacion en los
diferentes soportes,
concibiendo a dicha
labor como una
interaccioén social.

- Dirigir, realizar y/o
asesorar en campafas
de opinién publica, ya
sea en el ambito publico,
privado o diversas
instituciones.

-Comprender, interpretar
y/o producir mensajes y
discursos mediéticos.

(10)Historia
Argentina General

(13)Historia Politica
de los Medios de
Comunicacién

(05)Formacién
Politica

(09)Palitica
Latinoamericana

(21)Derecho a la
Comunicacion

(28)Observatorio de
Medios

(26)Taller de
Produccion
Audiovisual

(04,12,16)Taller de
Redaccion
Periodistica | , Il y llI

(08)Periodismo
Digital

(11,15)Radio 1 y II

(19,22)Television | 'y
Il

(20)Periodismo
Gréfico

(A7)Taller de
Fotografia

64

64

64

64

64

96

96

288

64

192

192

96

96
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