2017 “ARNO DE LAS ENERGIAS RENOVABLES”

INSTITUTO UNIVERSITARIO NACIONAL
Sl DE DERECHOS HUMANOS
I.HHa MADRES DE PLAZA DE MAYO

Ciudad Autdnoma de Buenos Aires, 06 de octubre del 2017

Senora Secretarla Académica
De mi mayor consideracion,

Me dirijo Usted en mi cardcter de Director de la Carrera de
Comunicacién Social, y en el marco del proyecto institucional para ser presentado ante el
Ministerio de Educacidn de la Nacidn, con la finalidad de elevar propuesta definitiva
curricular para el afio 2018 de nuestra Carrera, la que se solicita sea incarporada al

Proyecto Institucional para ser presentado ante el Ministerio de Educacién de |3 Nacign.
Sobre el particular, la misma consta de un total de 37 materias
en 3168 horas. Se remite para su consideracidn y en caso de estimarlo pertinente su

elevacidn a la Rectoria.

Salude a Usted atentamente y queda debidamente natificada.
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A la Secretaria Académica del Instituto Universitario
Nacional de Derechos Humanos “Madres de Plaza de Mayo®
Lic, Gobrielo Amenta
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Carrera de COMUNICACION

Departamento de Humanidades

1. PLAN DE ESTUDIOS 2018

Director Asignado de la Carrera: Profesor Licenciado Marcelo
Pastorella

El plan de estudios de la Licenciatura en Comunicacién tiene una duracion de
cinco anos, estd conformado por 37 materias con dindmicas que incluyen
clases tedricas v practicas pre-profesionales, v con una carga horana total de
3168 horas.

Por afio, la carga horana que corresponde al primer afio es de 672 horas, para
el sepundo afo 768 horas, el tercer ano conlleva 800 horas, Finalmente, el
cuarto afio cumple con una carga horaria de 512 horas, v 416 horas durante
el gquinto ano de cursada.,

A los tres anos, elfla estudiante podra acceder al titulo intermedio de

Técnicofa Universitario/a en Periodismo. Para ello deberd cursar y aprobar las
primeras 26 materias del diseno, con una carga horaria de 2240 horas.

2. FUNDAMENTACION DE LA PROPUESTA ACADEMICA

La Licenciatura en Comunicacién surge bajo la conviccién v Ia necesidad de
formar comunicadores con una sdlida y modema formacidn profesional,
guiados por los valores que caracterizan ¢l campo de los Derechos Humanos y
la historica lucha de las Madres de Plaza de Mavo. '

Postulamos que es necesaria una formacion integral que desarrolle los
conocimientos propios para el ejercicio profesional v que tenga como sustento
¢l compromiso social, la solidaridad, la construccidn colectiva, la igualdad v la
defensa de los derechos humanos.

Siendo la comunicacion -y por ende, los medios— aquellos que también ocupan
un cspacio protaginico en el escenario politico-social, resulta imprescindible
gque la formacidn curricular brinde elementos para ejercer la profesion con
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conciencia del derecho a la comunicacidn y a la verdad de los pueblos, y el
desarrollo de una comunicacion plural ¥ democritica.

Se trata de potenciar la diversidad de discursos v perspectivas para
multiplicar las voces, las opiniones y posiciones, las condiciones de
produccidn v reconocimiento de los medios, los mensajes v las posibilidades
de significar, Es decir, practicar libre y democraticamente la comunicacion
para romper con la uniformidad de la agenda temitica v las posturas
ideoldgicas legitimadas por el poder mediatico concentrado.

La carrera propone una perspectiva critica v refllexiva sobre los procesos de
comunicacion que caracterizan al mundo contempordanes, con ¢l fin de gencrar
los contenidos, los didlogos, las practicas v las intervenciones académicas
necesarias para formar a un profesional democritico, humanista y altamente
calificado para el ejercicio de su labor.

3. OBJETIVOS GENERALES

Se proponen como objetivos de la carreras

v Aportar a la formacidn de profesionales de la comunicacion para la
interpretacion y produccion de discursos mediaticos.

*  Desarrollar altos niveles de formacidon v conocimientos acorde al desarrollo
de la disciplina comunicacional,

¥ Fomentar ¢l desarrollo de la comunicacidn como una interaccidn social,
plural ¥ democratica.

* Desarrollar la prictica académica en diversos espacios vy territorios,
promoviendo el trabajo colectivo.

¥ Incorporar una mirada critica v refllexiva sobre los procesos de
comunicacidn e informacidn que caracterizan al mundo contemporaneo.

* Promover la formacion participativa con el fin de superar el paradigma
tradicional de transmision de conocimientos v fomentar la refllexidn a partir
de la prictica educativa.

¥ Desplegar una formacion acabada en la gestidn de la comunicacion, la
planificacién institucional, la comunicacion comunitaria, el derecho a la
comunicacion, ¥ los derechos humanos, con un enfoque centrado en la
pluralidad de voces,

* Potenciar el encuentro con disciplinas de las cencas sociales v
humanidades, de manera tal que los conocimientos adquindos permitan

/ J'LL'; ‘:I'
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ambito de lIa

¥ Aportar elementos sobre los procesos politicos sociales argentinos y
latinoamericanos, a fin de que su comprension implique una herramienta
para su mejor produccion de sentido.

4. OBJETIVOS PARTICULARES

A continuacian, se presenta el cuadro de congruencia interna del perfil del
graduado con los objetivos particulares del Flan de Estudios.

ACREDITABL
ES POR :
ASIGNATURA
Ejercer la funcion «DNFIRIT, N5€S0THr (05)Formacion v 64
profesional con una acobada | v/o colaborar en la | Clencias Politicas
formocion tdenicn ¥ edricn pestidn de medios
de los lenguajes expresivos ¥ | de comunicacion = | (21)Derecho a la 04
In comunicacidn, fundada en | va sean pablicos, Comunicackin
el gjercicio de la priactica en privados, sociales,
diferentes ambilos ¥ cOmunitarios o (06)Teoria de la LT
territorios., autogestivos, con o | Comunicackin
ain fines de lucro—
con conciencia del | (18)Comunicacion 128
derecho a la Comunitara
comunpicaciin v a
la verdad de los {24) Planificacion v O
pueblos, Comunicaciin
Institucional |
-Participar en
tareas de {27 Geatidn de G
consulioria, Medios
asesoramiento,
diagndsatico, (28)0bservatono de G
planificacion, Medios
gestin v
evaluacion en la (05,14,23jTaller de as4
referido a Pricticas
comunicacion, Territoriales LILIT
Lanio en
instituciones
publicas como
privadas,
| OTEANIZACICNES &
instituciones ¥
OrEIISmos
3
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nacionales o
internacionales

Ejercer la funcion -Desarmollar su [GO1jHistoria v &4
profesional con conocimienta | labor profesional Pensamiento de los
v conciencia del derecho a la | en medios de Derechos
comunicacidn v a la verdod comunicacidn - Humanos
de los pueblos, v el sean publicaciones &3
desarmollo de unn grificos, digitales, | (21)Derecho a la
comunicacidn plural v radios, TV, Comunicacion
democritica, productoras o B
CIMPresas (05 Formacion v
publicitarias- Ciencias Politicas
plblicos, privados, 128
sociales, [18]Comunicacidn
comunitarios o Comunitaria
AULOpesLivOS, COn 0 gl
sin fines de lucro, | (28)0bservatonio de
con concicncia del | Medios
derecho a la L
COMUnICacidn v o {24 |Planificacion ¥
la verdad de los Comunicacidn
pueblos, Institucional
A84
=Desarrollar su [05,14,23]Taller de
labor en el campo | Pricticas
de la comunicacion | Termitoriales 111,11
comunitaria,
brindando
nsistencia
profesional en
OrEARIZNCIones
sociales, politicns
v /o culturales,
apuntando
generar el
fortalecimiento de
los lazos sociales v
los vinculos entre
las instituciones ¥
los ciudadanos. 1
Asumir a los medios de «Desarmollar su {03 Filosofla 64
COMUNicacion como labor en el campo
vehiculos de realizacion del | de la comunicaciin | (02)Sociologia 64
derecho humano universal a | comunitaria,
In informacidn v a la brindandao {13)Historin
comunicaeion ¥ a la labor asistencia Politica de los B4
comunicativa con profesional en Medios de
responsinbilidad social organizaciones Comunicacidn
sociales, politicas
v/o culturales, [21]Derecha a la &4

_apuntanda a

Comunicacion
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generar 1
fortalecimicnto de

{18)Comunicacion

s Inems sociales ¥ | Comunitaria 128
los vinculos entre
las instituciones v | {24)Planificacién vy
los ciudandanas Comunicaciin G
Inatitucional
-Analizar, disefar,
formular ¢ (2710 eation de
implementar Medios Gh
politicas piblicas
referidas al campo | (28]0bservatonio de
de o Medios el
comunicacion, en
cualquier nivel de | (05,14,23|Taller de 384
la administracidn Practicas
plablica. Territoriales LILI1
Poner en practica el derecho | -Desarrollar su (21)Derecho o la LT
humano individual ¥ labor profesional Comunicacidn
colectivo a la comunicacion | en medios de
en su relacion indivisible con | comunicacion — (04,12, 16)Taller de 2EE
todlos los derechos humanos | sean publicaciones | Redaccidn
v como vehiculo de su griaficas, digitales, Peripdistica 1 , 1y
realizacion., radios, TV, [
producioras o
EMPresas {08] Periodisma &4
publicitarins— Digital
pliblicos, privados,
sociales, {11,15|Radio 1 v 11 192
comunitorios o
autogestivos, con o | (19,22 Television 1 1452
sin fines de lucro, v Il
con conciencia del
derecho a la {20]Pertodismo O6
comunicacion v a | Griafico
la verdad de los
pueblos, {17 Taller de G
Fotogralia
|26 Taller de O
Produccidn
- Realizar Aundiovisual
arbitrajes v
peritajes [28]0bservatorio de L
relacionados con Medios
los sistemas ¥
modelos [24]Planificacion ¥
comunicacionales Comunicacisn DG

¥ In contextualidad
de los mensajes.

[natituclonal

Disponer de una vision

-Participar en

(03 Fundamentos
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integral de la comunicacion | provectos de de Economia
social para desarmollar v investigncion Politica
producir dingndsticos sobre | interdisciplinarios
problemiticas especificas, con el propdsito de | [25)Semidtica de s
ProOMoVer 1un los Medios
abordaje maliiple
sobre (Z8)0bservatorio de Oy
problemiticas Medios
eapecificos de la
comunicacion que | (24)Planificacion y 96
se vinculan con Comunicacian
olras disciplings, Institucional
= Realisar (2% M etodologia de B4
arbitrojes ¥ la Investigacidn
perilajes Social
relacionados con
fos sistemas ¥ [23|Pericdismo de O
modelos [nvestigacion
comunicacionales
¥ la contextualidad | [30)Taller de 128
de los mensajes, Prilcticas
Comprender, interpretar v -Analizar y {0 Tearia de la B
producir mensajes y producir Comunicacitn
discursos medidticos. informacian en los
diferentes (04,12, 16)Taller de 288
SOPOries, Redaccion
concibendo o Periodistica [, 11 ¥
dicha labaor como 1
una interaccian
social. (08 Perindismo a4
Digatnl
-Producir
investigaciones (11,05)Radio [ v II 192
periodisticns con el
proposito de (19,22 Television [ 192
garantizar ¢l vl
derecho humano a
la informacian. [20)Periodismo 11
Grilico
-Dirigir, realizar
¥/ o nsesorar en [17)Taller de if
campanos de Fotografin
opinidn pablica, va
sca en ¢l dmbito (26 Taller de =11
publico, privado o | Produccian
diversas Audiovisual
inatituciones,
[25]Semidtica de 3
los Medios
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| sin fines de lucro—

los Medios

(2 1]Derecho a la G4
Comunicacion
{23)Periodismo de o6
Investigacion
(29 Metodologin de 64
Ia Investigacion
(24 Plamficacion v T
Comunicacin
, Institucional
(28)Observatorio de Q6
Medios
Desarrollar estrategias para | -Analizar, disefinr, | [29)Planificacian y 06
interactunr con equipos formular & Comunicacién
interdisciplinarios, implementar Institucional
aportando su conocimicnio politicas pablicas
desde el dmbita de la referidas al campo | [27]Gestion de gl
COMmU picacion, de la Medios
comunicacion, en
cualquier nivel de | [28)0bservatorio de G
la administracidn Medios
pablica,
{23)Periodismo de Ly
-Disefiar, cjecutar, | Investigaciin
v/oevaluar
programas de (20jTaller de 128
comunicacion Pricticas
institucional en
organizaciones v [ZeMetodologia de fi4
empresas de la [nvestigacidn
distinto tipo, tanto | Soctal
en ¢l ambito
inlermo, Ccomo en
relacidn con oirs
OFgAnEaciones y
con medios
MASIVOS 0
especializados de
comunicacian.
Asumir tareas de =Dirigir, ascsorar (1RIComunicacidn 128
planificaciin ¥ pestion de viocolaborar en ln | Comunitaria
esirutegios v politicas pestion de medios
comunicacionales mediiticas | de comunicaciin - | (24jPlanificacion v 5
| e institucionales. va sean publices, | Comunicacian
privados, sociales, | Institucional
i COMUNItATIios o
| autogestivos, con o | [253)Semidtica de G4
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con conciencia del
derecho n 1a
comunicacion y a
la verdad de los
pucblos,

- Analizar, disefiar,
formular e
implementar
politicas piblicas
refendas ol campo
de la
comunicacion, en
cualguier nivel de
la administracidn
publica,

- Dingir, realizar
/0 nSesOTAr £
campanas de
opinin pablica, ya
sea en el ambito
publico, privado o
diversas
mstituciones.

-Participar en
tareas de
consultorin,
asesoramiento,
dingnisticno,
planificacion,
geation v
evaluacion en lo
referido a
comunicncion,
tanto en
instituclones
publicas como
privadas,
organizaciones o
instituciones ¥
OTEANISMOS
nacionoles ¢
tniernacionales

(27 )Cestidn de
Medios

(28O bservatorio de
Medios

(A Taller de
Priicticas

[ZeMetodologia de
o [Investigacidn
Bocial

96

128

Conocer, comprender ¥ estar
en condiciones de disenar
politicas pablicas desde el
punto de visia
comunicacional,

-Analizar, disefiar,
formular e
implementar
politicas piblicas
referidas al campo
de la

[DS|Formacion v
Ciencias Politicas

(O Palitica
Latinoamencana

B4

|F-2017-23640851-APN-IUNDDHH#NJ
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comunicacidn, ¢n

(05]Fundamentos

cualquier nivel de | de Economia B4
la administracion Palitica
publica.
(13| Historin
Politica de los B4
Medios de
Comumnicacion
[2H]Observatorio de G
Medios
[24])Planificacion ¥ el
Comunicacisn
[nstitucional
[dentificar v comprender los | -Dirigir, asesorar [ Teoria de Lo &4
procesos involucrados en la | v/o colaborar en la | Comunicacidn
problemitica de [a gestion de medios
informacion ¥ la de comunicacion — | (25)Semidtica de 64
comunicacion, con el objeto | va sean publicos, los Medios
de contextualizar ¥ orientar privados, sociales,
propucsing comunitarios o (21}Derecho a la 64
comunicacionales hacia el autogestivos, con o | Comunicacion
logro de crecienies niveles de | sin fines de luero—
pertinencia, calidad ¥ con conciencia del | [24)Planificacion y L
democratizacidén de la derecho a la Comunicacion
comupicacion mnsivi, COMUNICOCIon ¥ o Institucional
la verdad de los
pueblos. [28|0bservatorio de Q6
Medios
Disponer de una actitud de -Desarrollar su (B3] Filosofia Gt
COMPromiss oo ¥ labor profesional
promocion de la libertad de | en medios de [02])Sociologin &4
pensamicnio ¥ eXpresion en | comunicacidn —
la actividad profesional, v sean publicaciones | [21]0erecho a lo 4
COMo Norma para las grificas, digitales, | Comunicacion
relaciones sociales ridios, TV,
productoras o [05,14.23Taller de 384
CIMPresns Pricticas
publicitarins= Termitonales LI
publicos, privadaos,
sociales,
comunitarios o
ouitogestivos, con o
sin fines de lucra,
con conciencia del
derecho a la
comunicacion ¥ a
ln verdad de los
pueblos
Formar parte de equipos -Establecer v (29 Metodologia de a4

{

¥
|
|

L
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para desarrollar linens de
inveatigacidn referidns a los
modelos v procesos

desarrollar lineas
de investigacion
académicas en el

la Investigacian
Baocial

-Desarrollar su
labor en el compo
de la comunicaciin

Medios

{29)Metodologia de

comunicacionales, la campo de la 23] Periodismo de kL
investigacion periodistico, comunicacion, Investigacidn
Ios medios de comunicacion | aplicadas al
social, la organizacion v diagnostico, (30)Taller de 128
significados de los mensajes, | andlisis ¥ Pricticas
produccidn de
Procesos ¥ [32)Taller de Tesis Ot
problemas
comunicacionales. | (05,1423 Taller de
Pritcticas 384
-Patticipar en Territoriales LILU
provectos de
investigacion
interdisciplinarios
con el propdsito de
Promover un
abordaje maliple
sobre
problemédticas
especilicos de la
COMUNICACION que
s¢ vinculan con
otras disciplinns.
- Producic
investigaciones
perniodisticas con el
propasito de
gorantizar el
derecho humano a
la informacian.
Aportar enfoques de cardeier | -Participar en [2515emidtica de 63
comunicacional para la proyectos de los Medios
resolucion de problemas, investigacion
vinculados o la interdiseiplinarios | (21]Derecho & ln B4
comupicaciin v su relacidn | con el propdsito de | Comunicacidn
con la comunidad, PrOmOover un
planteados en gbordaje miltiple | [1B[Comunicacian 128
organizaciones, instituciones | sobre Comunitaria
¥ EMpresng problemiticas
[ especilicas de la [24)Planificacion ¥ Q&
comunicacion que | Comunicacion
se vinculan con Institucional
oiras disciplinas.
(2T 0estion de los Ty

10
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comunilara,

la Investigackin

brindanda
asistencia {34 Seminaria
profesional en Culiura Popular v o4
organizaciones Masiva
sociales, politicas
v/o culiurales, (28] 0bservatorio de Oh
apuntando a Medios,
generar el
lfortalecimiento de | {05,14,23)Taller de
los lazos sociales ¥ | Pricticas 384
los vincules entre | Territoriales LILE
las instituciones ¥
los ciudadanos
-Participar en
tarcas de
consultoria,
asesoramienio,
diagnostico,
planificacidn,
gestion ¥
evaluacidn en lo
referido o
COmunicacion,
tanio en
instituciones
pablicas como
privadas,
ofganizaciones e
instituciones ¥
OrEANISmos
naciopales e
internacionales
Interpretor o prociics =Producir (07 Psicologia B4
comunicativa con el investignciones
propdsito de sistematizar ¥ periodisticas con el | [O9)Politica b4
desarrollar conocimientos a | proposito de Latinoamericana
partir de o misma. garantizar el
derecho humano a | [23)Semidtica de a4
In informacion. los Medios
(OB Teorin de [a a4
Comunicacion
{13}Histona
Politica de los a4
Medios de

Comunicacion

(25 Metodologia de

11
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la Investigacion G4
Social
[23|Periodismo de L
Investigacisn
Desarrollor noclones ¥ -Analizar, disefar, | [18)Comunicacion 1258
cstrategias para lo formular e Comunitaria
participacion ¥ desammollo de | implementar
provectos comunitarios de politicas pablicas [24]Planiflicacion ¥ T
SCARD Comunicacional. referidas al campo | Comunicacisn
de la [mstitiecional
comunicacion, en Oh
cualquier nivel de | [27]Gestion de
la administracion Medios
publica.
(30 Taller de 128
-Disefiar, ejecutar, | Priacticas
v/o evaluar
programas de {32 Taller de tesis O
comupicacion
institucional en
organizacioncs v {34 )15eminario
empresas de Cultura Popular v B4
distinto tipo, tanto | Masiva
en el ambito
interno, como en [21)Seminario
relacidn con otras Problemitica de 4
OrERnizaciones ¥ Genero
con medios
Masivos o [(05.14,23)|Taller de
especializados de Pricticos 384

comunicacian,,

-Participar en
tarens de
consultoria,
ascsOramicnio,
dingndstica,
planificacion,
Restidn v
evoluacion en lo
referido a
comumnicacion,
tanto en
instituciones
publicas como
prividas,
organizaciones e
instituciones ¥
OEATNISmos
nacionales ¢

Territoriales 1111

12
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internacionales

Desarrollar campanos -Disefiar, ejecutar, | [10]Histomn B4
politicas desde el campo v/o evaluar Argentina General
comupicacional, programas de
considerando la relacion COMUNICACIGN [13|Histlonn B4
social construida con las imstttucional en Politica de fos
audiencias v la opinion OTEANIZACIONES ¥ Medios de
publica. cmpresas de Comunicacion
distinto Ups, tanio
en el ambito [D3|Formacian G4
inierno, coma en Ciencias Politicas
relacion con olras
orpanizaciones ¥ (0%} Politica a4
con medios Latinoamericana
MAasivos o
esapecinlizados de (21jDerecho a la £
CoOmunicacion. Comunicacian
- Analizar ¥ (28)0bservatorio de 06
producir Medios
informacidn en los
diferentes (26jTaller de o9h
ROPOFTES, Produccidin
concibiendo a Audiovisual
dicha labor como
una interaccian (04,12, 16)Taller de 2HH
social. Redaccion
Periodistica I, I v
- Dirigir, realizar | 10l
¥/ 0 asesornr en
campanas de {08 Periodisma B4
opinidn pablica, va | Digital
seqa en el dmbito
publico, privado o | (11,15]Radio § ¥ [ 192
diversas
instituciones. {19, 22| Television | 192
v Il
Comprender,
interpretar v/o {20)Periodisma G
producir mensajes | Grafico
y discursos OB
mediaticos. (17| Taller de
Fotografia
13
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5. CONTENIDOS MINIMOS OBLIGATORIOS

E!plv.;:nﬁ : mﬂ[E ”m Contenidos minimos

Historia, prictica social v accidn politica. Memoria,
cultura e identidad. Origenes de los movimientos de

Historia y | Derechos Humanos. El rol politico de la maternidad.
FPensamiento de | Consolidacién de las Madres de Plaza de Mayo. La
los Derechos postdictadura ¥ el nuevo rol de las Madres de Plaza de
Humanos (1) Mavo. Creacidn de nuevas relaciones politicas v

sociales en América Latina vy el mundo. Nuevos
movimientos de Derechos Humanos.,

Principales categorias de analisis de la sociologia.
Contexto  histdrico de surpimiento de las cencias
sociales. Principales categorias de analisis de la
sociologia v diferentes matrices tedricas: |
contractualismao, positivismo, estructural |
[uncionalismo, mandsmo, postestructuralismo. La
construccién  social de la realidad. El  nuevo
interaccionismo simbdalico. La etnometodologia: sentido
¥y conceptos basicos. Teorias marxistas posmodernas.
Pensamiento latinoamericano. Teorias del Estado.
MNociones Ecnemle& de la filosofia v principales
concepciones filosoficas de la cultura occidental,
Pensamiento mitico. Proceso de  secularnzacidn.
Presocriaticos: Herdclito v Parménides, Platdn: opinién y
ciencin. Aristdteles: los grados del saber. Descartes: la
Filosofia [3) bisqueda de un nuevo fundamento. Clisicos: Spinoza,
! Hume Kant, Hegel, Marx, Kietzsche, Heidegper, Sartre,
- Foucault. La dialéctica materialista. Las formas de la
subjetividad v los dominios del saber como resultado de
las practicas sociales. El caracter estratégico  del
conocimiento. .
Asignatura practica. Se  plantea  introducir a los
estudiantes en el mundo de la redaccion periodistica.
Introduccion a los géneros periodisticos informativos.
La notica: definicion v elaboracidn. Diferencia entre
informacién v noticia. Pirimide invertida: uso v
vigencia,  Fuentes: caracteristicas, calegorizacion,
trutamiento, proteccion de las fuentes, uso del off the
record. Elementos de titulacion: titulo, volanta, bajada,
epigrafes. El copete informativo. Aspectos gramaticales
v de puntuacidn relevantes,

Practica en territorios desde la perspectiva de
| integralidad v desde la mirada de los derechos
| humanos, Primeros acercamientos, tedricos v practicos,

Sociologia (2)

Taller de {
Redaccidn
Periodistica I (4)

Taller de Pricticas
Territoriales I (5)

14
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al escenario de un termitorio concreto. Conformacion de
grupas territoriales en los que trabajarin durante tres
afos, primer acercamiento  termtornal  (insercion),
herramientas de la comunicacion en relacién a la
insercion territorial (registro, observacidn, entrevista,
relevamicntos, participacidn cn actividades).
Elaboracidn de un primer mapa termtorial enfocado en
la perspectiva de la comunicacion termitorial.

El ser humano como sujeto v objeto de la politica. La
politica ¥ lo politico. Relaciones entre e] Estado, la
| democracia ¥ la  economia.  Partidos politicos,

Formacidn v corporativismo v [uerzas sociales. Viejos y nuevos
Ciencias Politicas @ movimientos sociales, las organizaciones de la sociedad
(6) civil, el sindicato, los movimientos barriales, las

organizaciones  comunitarias, Marxismo ¥y Teoria

Critica.  El  peronismo. Los  pobiernos  populares,
Arpenting en el contexto latinpamericano v mundial.

Perspectivas v teorias de la comunicacidn. Marcos
tedricos que atraviesan el campo de la comunicacidn.
Matrices de pensamiento v paradigmas cientificos en
Ameérica Latina, Principales escuelas de estudios de
comunicacion. Escueln  de Frankfurt. Teoria
hipodérmica. Estudios empirico-experimentales.
Funcionalismoe, Usos v pgratificaciones.  Electos
cognitivas y rutinas de produccién mediatica: hipdtesis
de agenda-setting ¥ Newsmaking. Marshall Me Luhan v
la aldea plobal. Estudics de efectos de los medios:
produccion de sentido y modos de habitar la
experiencia cotidiana. Comunicacion, cultura v poder.
La influencia gramsciana ¥ el concepto de hegemania.
| La Escuela de Birmingham. La cultura como drea de
disputa politica. Cultura popular ¥y juvenil.
Modernidad/ Posmodernidad respecto al saber. Modo

Teorias de la
Comunicacion (7)

| en que los medios construyen vinculos de pader social.
Nociones generales de la psicologia v estudio de las
principales corrientes psicolégicas. La psicologia como
disciplina cientifica: objeto y métodos de investigacion. |
Origenes de la Psicologia. Dialéctica de la construccidn |
del orden social, su surgimiento a partir del fendmeno |
Psicologia General | de 1a intermccion: externalizacion, objetivacion,
(08) interiorizacion. Construccion de la realidad objetiva y
subjetiva. Institucionalizacion, legitimacidon ¥ control
social. Roles: adjudicacidén, asuncidén y desempefo.
Proceso de socializacion. Construccion de identidad. El
psicoanialisis v el estudio de los procesos inconscientes.
Estructura psigquica. Energia psiquica: deseo, pulsidn,

15 A
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sexualidad, mecanismos  defensivos, Sujeto v |
subjetividad. Besiliencia v trabajo social. |

Periodismo Digital
(09)

Manejo de tecnologias para la  informacion. |
Conocimiento de la potencialidad v de la multiplicidad
de aspectos que caracterizan al f{endmeno de ta!
informidtica en la comunicacidn, Redes sociales masivas |
usadas para comunicar (Twitter, Facebook, Flicker, |
Youtube, Google+, etc.] v las distintas cstrategias de |
cada una de ellas para poder llegar al piblico que |
determine ¢l medio, la empresa, la institucion o Ia
persona  para la cual se trabaje. La redaccidn
perindistica digital: nociones, caracteristicas, formatos.
Gestion de una web informativa,

Politica
Latinoamericana
110}

Estudio de los escenarios politicos latinoamericanos en
el contexto de integracidn regional. Las sociedades v la
politica latinoamericanas. Particularidades internas de
estas formaciones politico-sociales: las claves de
nuestra historia comun. La idea nacional en Nuestra
América. Tradiciones del pensamiento popular
latinoamericano. Proyectos emancipadores de cardcter
continental. Insercidn de los sectores populares en las
construcciones politicas. Movimientos de masas. Macro
y micropalitica en  territorio urbano v rural,
Movimientos sociales: devenir historico ¥
caracterizacidn. Composicidn, base social ¥
organizacion colectiva. La tradicion del pensamiento
“critico” latinoamericano; filosofia de la liberacidn,
teologia de la liberacidn, Integracidén regional. Blogques
politicos ¥ econdmicos: Mercosur, ALBA, CELAC, ALCA.
Consensos ¥ resistencias,

Historia Argentina
General {11)

Conceptos v corrientes  historiogriaficas. Elementos
bisicos para pensar la historia del pais, Conceptos v
corrientes historiogrificas. Elementos para pensar la
historia del pais. Los pucblos originarios: ¢l primer
genocidio. La “conquista®  espanola De  la
independencia a la construccion de la Argentina
moderna: las disputas por los diversos modelos de pais.
La problematica del neocolonialismo v la dependencia.
Democracias v dictaduras en la Argenting del siglo XK
El contexto latinoamericano y mundial,

| Teoria y practica radiofénica. La construccion de la

Radio 1 {12)

noticia en radio. El lenpuaje radial: caracteristicas.
Géneros v formatos propios del medio, Diversos roles
en la organizacion de un programa de radio. Ejes de
una produccion radinl, Redaccion radiofdnica: ritmao,
estetica,  articulacidn, cacofonia. Produecién  de

16
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programas periodisticos y prictica en estudio. Manejo
del Aire,

Taller de
Redaccion
Perlodistica II (13)

Segundo nivel: continuar ¥ ampliar ¢l campo de la
redaccion periodistica. Géneros periodisticos: nota de
opinidn, comentario, editorial, entrevista,
Particularidades v clementos en comun, Estructura de
un parrafo, Puntuacion v  aspectos gramaticales:
segundo nivel. Elementos estilisticos de la redaccian
pericdistica: comillas, textuales, ravas de didlogo,
perundio, coherencia gramatical. Articulacidon de un
texto periodistico. Capacidad narrativa, recursos
estilisticos, Interpelacién  al lector. La  crdnica
perindistica.

Taller de Pricticas
Territoriales II (14)

Continuidad de la priictica en territorios desde una
perspectiva integral v desde la mirada de los derechos
humanes. Trabaje, en pgrupos territoriales e
interdisplinarios, en un  barmo  determinado,

entendiendo al territorio como un  entramado de |
organizaciones e instituciones de las cuales participan |
v concurren las personas que alli habitan. Desarrollo |
de un proceso pedagdgico en torno a la comunicacion I
popular, con incidencia en la vida cotidiana de ecse |
territorio. Los docentes de las practicas son a su vez |
docentes referentes territoriales, que posecn inscrcidn |

previa en ¢l territorio especifico, lo cual enriquece 1:!-
proceso aln mas. |

Historia politica
de loz medics de
comunicacion [15)

Historia y politica de los medios vy sistemas de |
comunicacién. Las transformaciones de la prensa y |
olros dispositives de comunicacidn en el marco de la |
revolucion  industrial. La  industrializacion de los
sisternas de comunicacidn preexistentes vy los nuevos.
La prensa en la Argentina en el siglo XIX entre la
Colonia y la Nacion agroexportadora. La industria
publicitaria ¥ la expansion mundial de las agencias de
noticias. La televisidn, Estade, politica ¥ comunicacian
de masas, Desarrollismo v transformaciones en las
industrias culturales en los afos ‘60: Medios graficos,
televisidn, publicidad, discografia, cine ¥ radio. Los
medios ¥ la construccion social de la realidad. La
guerrilla semioldgica de Eco. Acceso v participacidn en
los medios de comunicactén. El sistema de medios de
Argentina. Los medios durante la altima dictadura
militar [1976-19583). Conformaciéon de multimedios y
holdings de la comunicacion. Los medios como factores
de poder. Medios de comunicacidn, sociedad de masas
v cultura de masas.

17
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Fundamentos de la
Economia Politica
{16])

| Tearias econdmicas y principales categorias de andlisis
de la economia politica. Teorias econdmicas. Etapas
historicas de la economia mundial, Surgimiento del
capitalismo. La revolucidn industrial ¥ el surgimiento
de la fabrica. El salario, 1a lucha de clases v el papel de
las leyes. Plusvalor. Trabajo, capital ¥ terra como
factores de la produccidén. La intervencidn del Estado
en la economia. Keynes., Sistenas econdmicos.
Principales categorias de andlisis v de vanables de la
economia. Terminologin. Modos de produccdon v
formaciones sociales. El rol del Estado en la economia,
Grupos  economicos., Monopolios vy oligopolios.
Globalizacion vy renta  financiera.  Concentracidn
econdmica. Puja distibutiva. Mercados libres versus
mercados regulados. Distribucidn del ingreso. Deuda
externa. Leyes fundamentales del modo de produccidn
capitalista. El capitalismo en la Argentina. Crecimicnto
econdmico con inclusian.

Radio I (17)

El guidn radiofonico: claboracion, caracteristicas,
aspectos  principales.  Produccion de  programas
periodisticos: etapas, aspectos a considerar. Priactica
intenziva de produccién y conduccién radial. La radio
digital: streaming, el ovente global. Caracteristicas vy
particularidades. La cntrevista radiofonica en estudio v
telefonica. Modos y caracteristicas. Maviles, los ojos de
la radio. La sonoridad radiofonica. El silencio radial,
Practicas en estudio de Radio.

Taller de
Redaccion
Periodistica IT1
(18)

Tercer nivel de redaccion periodistica, enfocado a los
géneros periodisticos de mayores elementos [narrativa,
cranica, dossier, ctoétera). La cronica periodistica. La
prosa noarrativa en el periodismo. Ddnde vy como
comienza la narracion. La bisqueda estética hacia el
estilo propio. La mirada que sostiene el texto. La
conveniencia o no del uso de la primera persona. El
eterno devenir entre *forma” y “fondo®. El trabajo de
campo. La composicién de escenas. La escrhtura de "no
ficcion”, Incorporacion de clementos literarios. *Nucvo
periodismo”: qué significa v qué implica.

Taller de fotografia
{19}

Mociones  penerales, introduccidn a la mirada
fotografica v practica de Ia  fotografia v el
fotoperiodismo. Conocimientos  bisicos para  [a
realizacion  de  fotografin de  prensa.  Manejos v
conocimientos  técnicos del uso de la  camara
fotoprafica. Lectura v andlisis de la imagen fotografica.
Repaso grifico de obras fotoperiodisticas, documental v
ensayistica de fotoprafos clasicos. Construccion v

18
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:mmpnsiciﬁn de la imagen. Representacién visual de
textos periodisticos. ey
Acciones ¥ estrategias para la participacion y desarrollo
de proyectos comunitarios de sesgo comunicacional.
gQué concepto de comunicacidn para qué idea de
comunidad?  Construccidn identitaria cn las
comunidades, Arquetipos v cstercotipos, Postbilidades v
limites de la comunicacidon en  los  provectos
comunitarios. Estrategins de comunicacion en las
organizaciones comunitaras, Desarrolle de provectos.
Elementos tedricos ¥ practicos televisivos,
Caracteristicas basicas de la redaccién  televisiva,
Construccidn de la noticia en television. El lenguaje
Television I (21) audiovisual. Tratamiento de la noticia en television. El
tiempo en el lenguaje audiovisual: las herramientas
para  mensurarlo.  Preproduccidn,  realizacidn,
postproduccion: caracteristica de cada instancia y
aspectos esenciales. El periodista frente a camara,
El lenguaje de los medios graficos, sus preceplos
tedricos v ejerclicio de los generos especificos. Lenguaje
propio de los medios griaficos. Seleccidn, jerarquizacion
¥ tematizacion de la  informacion. Concepto  de
{Pﬂe;]lndhmu grafieo diagramacion. Texto e imagenes. Relaciones entre texto
lingdistico e imagen con el periodismo  grifico.
Paratextos. La primera plana. El diario como
legiimador. Elementos de la pagina, Géneros
especificos del periodismo grafico. Revistas: diferencias
. de estilos v formatos con los diarios, especificidades,
| Tercera etapa de prictica pre profesional en termitorio,
| desde una perspectiva integral ¥ desde la mirada de los
Taller de Pricticas | derechos humanos. Continuidad del trabajo colectivo
Territoriales ITI en territorio. Desarrollo de proyectos de comunicacidn
[23) comunitana desde una territortalidad necesaria para la
produccion de conocimientos desde practicas situadas,
con actores politicos sociales y culturales concretos, en
periodos temporales especificos,
| Normativa respecto a los medios de comunicacion v a la
- actividad periodistica. La concepcion del derecho a la
comunicacion como un derecho humano universal e
indivisible, Devenir histdrico de la libertad de expresion
al derecho a la ecomunicacién. Sus fundamentos
constitucionales ¥ en los tratados internacionales de
derechos humanos, con énfasis en el sistema
interamericano. El universo de la Ley de Servicios de
Comunicacién Audiovisual: abordaje, nuevos actores
medidticos.  Redes  sociales: el ocaso  de  la

Comunicacién
Comunitaria [20)

Derecho a la
Comunicacion [24)

19
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intermediacion periodistica. Los medios como actores
de poder. La legitimacidon de practicas culturales a
través de los medios. Responsabilidades ulteriores del
derecho a comunicar (responsabilidades civiles,
penales, administrativas v derecho de rectificacidn o
respuesta).  Estatuto  del Periodista.  Legmslacion.
Normativa juridico-politica en la materia. La propiedad
intelectual: tensiones sobre la  circulacion  del
conocimicnto en la era digital. Los derechos de autores
¥ los derechos de libre acceso v participacion en la
cultura. Construccion de regulaciones  globales,
Copyvright ¥ Copvleft. Software Libre.

La entrevista televisiva. Funciones, areas v roles en la
produccion televisiva. Etapas de  producciin.
Planificacion v dreas del proceso de produccidn. Aire.
CGéneros ¥ lormaotos televisivos. Presentacion de noticias
en TV. Elementos constituyentes de documental
audiovisual. Priacticas en estudio de television.
Teoria ¥ practica de la investigacion periodistica.
Origen, desarrollo y metodologia de una investigacion.
Origen, desarrollo ¥y metodologia de una investigacian.
Sisternatizacion de la informacién. Formulacion de
Periodismo de hipotesis, Chequeo de  informacién. Fuentes
Investigacidén (26) | confidenciales. Off ¥ on the record. La investigacion
| periodistica en Argentina y América Latina. Diferencias
entre dossier ¢ investigacion. Desarrollo de una
investigacion periodistica. Diferencias segun el tipo de
medio [grifica, television, radio, digital).

Television I1 [25)

Herramientas v melodologins de la  planificacion
comunicacional para la elaboracidn de estrategias de
comunicacion institucional. Estrategias de
comunicacion, gestion, procesos de intervencidn en la
comunicacion  instituctonal,  Planificacion  de la
Flanificacion y comunicacion en las instituciones. Modelos de |
Comunicacién planificacidn ¥ pgestion. Disefioc de poliicas de |
Institucional (27} | comunicacién. La comunicacién directa: herramientas |
digitales para la comunicacidn. La planificacion de
campanias de opinidn pablica. La gestién de politicas de
comunicacién para el [ortalecimiento de lo pablico.
Politicas v estrategins comunicacionales en los distintos
ESCEMNTI0S.
Insumos tedricos v herramientas para el analisis de la
Semidtica de los prndu::ciﬁf-. de sentido :EIL‘ los medios de mmupi_m:iﬁnr
Medios [28) F'ierc_e. d:;cursa ¥ sHigno. Cnnc:p_tu_dn_:_ signo, su
funcionamiento ¥ concepto de semiosis ilimitada. La
produccidn social del sentido. Teora de s
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discursividad socinl. Las operaciones discursivas.
Intertextualidad, Texto/Discurso. Condiciones de
produccién /Condiciones de reconocimienta.
Circulacidon. La semidtica ¥ las teorias de la
comunicacion. Lo discursivo como fendmeno material,
El lugar de lo material en el proceso de enunciacion.
Enunciadores ¥ enunciatarios como “posiciones
discursivas®, Las nociones de dispositive técnico
mediitico ¥ de medio. Teoria de la enunciacién: las
especificidades de la enunciacién medidtica. Estilo de
época en los medios masivos. Analisis semidtico ¥
politico de productos discursives. El impacto de las
nociones de discurso e intertextualidad. Discurso ¢
ideologia. La construccion de la “opinion piblica®.

Aprendizaje de las  herramientas conceptuales v
practicas para la produccion audiovisual. Herramientas
necesaring para  producir ¥ realizar materiales
audiovisuales de género informative, en funcidén de las
diversas opciones oque brinda ¢l paradigma
comunicacional generado por la Ley de Servicios en
Comunicacidn Audiovisual 26,522, Géneros
audiovisuales, La produccion y expresion audiovisual
comoe lenguaje. El cine, la television, el video:
caracteristicas discursivas. Escena vy secucncia. La
articulacion espacio-temporal. Montaje narrative ¥
metafdrico. Desarrollo de producciones audiovisuales.
| Presentacion de provectos

| Elementos para la planificacion y gestion de medios
publicos ¥ sociales de comunicacion. La nocidn de
gestion, Gestidn de medios pablicos, comunitarios v
autogestivos. Modelos de organizaciones: participacidn,
distribucidén del poder v mecanismos paoliticos
comunicacionales para la toma de decisiones.
Sociedades comerciales ¥y sociales:  legislaciones
Gestion de Medios | vigentes y alternativas. Andlisis de casos testigos:
(30) exitos v fracasos. Estrategias de financiamiento
existenite v posible: EMPIesas, cooperativas,
monopolios, mecenazgoe, productores independientes,
asociacion entre la sociedad civil ¥ el Estade. Calculo
de costos: clasificacion de tipos de costos. Gestidon de
medios virtuales. Gestion de campafas de opinidn
publica. Elaboracion de provectos. La impronta de la
Ley de Servicios de Comunicacidn Audiovisual 26.522
en [a gestion de los medios de comunicacian.

Taller de
Produceion
Audiovisual [29)

Obzervatorio de Andlisis v produccién de los procesos de circulacidn,

Medios (31) construccion  de  sentido e interpretacion  de la ||
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| produccion de los medios de comunicacion. Analisis de
hechos reales vinculados con los contenidos abordados
a lo largo de la cursada. Mapeo de medios. Scguimiento
informative de sucesos significativos, Estudios
comparativos entre medios de similar naturaleza,
anilisis de discursos mediaticos. Estudio sobre
temiticas especificas en medios de comunicacion.
[nsumos tedricos ¥y herramientas metodologicas para la
investigacion social y la produccion de pensamiento,
teniendn como marco el campo social de produccién de
sentido. Conocimiento como forma de produccidn.
Ciencia y epistemologia. La practica cientifica ¥ la|
realidad social. El método. Corrientes de investigaciin
en ciencias sociales: nuevos paradigmas. Principales
. obsticulos epistemologicos.  Teoria, hipotesis,
| conceptos, variables, indicadores ¢ indices. Técnicas
cuantitativas y cualitativas. La mediacién del lenguaje
en el oficio de investigar. Investipacién en
Comunicacién Social y Pricticas Comunitarias, tipos y
maodelos, Procesos de investigacian. La
institucionalizacion del campo de la comunicacion: los
modos en gue se opera con las ideas, supuestos y
preguntas, Acercamiento al trabajo de campo y a las
priicticas investigativas, Disefio de un proyecto de
investigacion e implementacién del mismo.

Metodologia de la
Investigacién
Social (32)

La caracteristica innovadora de la propuesta, desde el
punto de vista pedagigico para la formacién  del
Comunicador Social, estda dada por el lugar que ocupa
| la priictica, en tanto organizadora de los conocimientos
tedricos, en la formacidon profesional. El sistema de
practica integrada pretende lograr el desarrolle de
proyectos reales, en diversos territorios. Aspira a
desarrollar, en el campo de practica real, los
conocimicntos adguirides de una manera integrada
Taller de Pricticas {Glrﬁﬁr:a.l ‘R:::_ilu. ™, Inw:n'r.igan:iﬁn}.l Il}ser::iﬁn termitorial
1(33) e insercién institucional. Reconocimiento de actores ¥

analisis de las relaciones de comunicacion/poder.
Produccion, realizacién y abordaje periodistico ¥
comunicacional en el espacio piblico. Desarrollo de |
pricticas integrales de proyectos comunicacionales. El
desarrolle profesional sobre un territorio especifico.
Desarrollo de provectos integrales en diversos dambitos.
| Apreciacion de los recurses, lmites y relaciones en
torno al territorio vy la comunicactdn. Planificacion y
desarrollo de propuestas sobre territorios especilicos.
Limites v posibilidades de accidn. Construccién social
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de 1o comunicacian,

Seminario
Problemiéticas de
Geénero (34)

| género. Lenguaje no sexista.

La perspectiva de género como categoria de analisis de
las relaciones sociales en [uncidn a la constraccion
meditica. Construccidén  histarica ¥y  discursos
legitimantes; 1n  filosofin clasica, los discursos
religiosos, las ciencas. Concepto de Género comao
categoria de analisis. Los derechos de mujeres y trans
como parte de los derechos humanos. Pobreza y |
género. Patriarcado. Violencia de género: analisis.
Abuso sexual, [femicidics, trata de personas ¥
prostitucion., Ley de Identidad de Género. La
construccion de los medios de comunicacidn en la
instalacidn de valores, mitos v saberes en el imaginario
colectivo. Tratamiento periodistico de la violencia de

Taller de Tesis (35)

Capacitacion para el disefio e implementacion de una
propuesta de tesina orientada al campo profesional de
la comunicacidn. Herramientas  metodologicas.
Orientacidn y tutoria docente. Seleccion de un objeto de
estudio, relevamicnto bibliografico v de antecedentes
sobre el tema, andlisis de la informacién obtenida y
argumentacién de conclusiones desde una perspectiva
tedrico-conceptual con consistencia v solidez. Se espera
que los estudiantes apliquen las  destrezas v
capacidades tedricas v metodoldgicas adquiridas
durante el proceso de su formacion.

Seminario Cine
Politico
Latinoamericano
(26)

Andlisis v abordaje del cine politico latinoamericano
como categoria especifica. El cine latinoamericano en el
marco de la cultura popular de la regién. Relaciones del
cine con otras disciplinas y medios, El cine politico
latinoamericann como cateporia: Junidad indivisible?
Rupturas y continuidades a lo largo de las décadas.
Cine Liberacion. Cine de Base. Modos de
representacidn v varantes expresivas. Trayectoria en la
eran de la tecnologia digital.  Hibridaciones
ficcion /documental, falsos documentales ¥
videoactivismo, Etica y estética.

Seminario Cultura
Popular y Maslva
137)

Vinculaciones entre cultura popular ¥ cultura masiva y
sus lozos con los contextos politicos-sociales. Cultura
popular v cultura masiva: relaciones de poder que ese
vincule construve. Tensiones de una relacidn
conflictiva. Articulaciones entre cultura popular-
cultura masiva. Relacones entre el orden politico, los
modos de produccidn v la dimension simbdlica. EI |
concepto de “cultura popular” en relacién con el saber |

| v el poder. Cultura de masas v matrices culturales. La |
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| matriz masificadora. Productores v consumidores: tipo |

de relacidn. La cultura popular en los estudios en |
comunicacion. Modos de representacidn de lo popular.
| Industria y circuites culturales. Representaciones
| populares. El “otro” en los medios de comunicacion.
| Analisis de casos. Circulardad, circulacién en la
cultura. Los medios en foco. La cultura popular en la
escena contemporinen. Contexto de produccion y de
significacian,

6. PERFIL DEL LICENCIADO/A EN COMUNICACION

El Licenciado en Comunicacion sera un graduado universitario con una sélida
vy maoderna formacion profesional, incorperando la plena concepcion de los
derechos humanos v los valores sociales que las Madres de Plaza de Mayo
promueven a través de su accion politica: el compromiso social, la solidanidad,
la eonstruecion colectiva, la memoria fértil, la igualdad y la delensa de los
derechos humanos. El egresado comprenderi la funcién social que implica el
ejercicio de su labor y adquirird la dimensidon politica de concebir a la
comunicacidn come una interaccidn social, plural y democratica.

En ese sentido estard capacitado parae

¥ Ejercer la funcion profesional con una acabada formacién técnica y tedrica
de los lenpuajes expresivos v la comunicacion, fundada en el gjercicio de la
prictica en diferentes ambitos y territorios.

¥ Ejercer la funcién profesional con conocimiento ¥ conciencia del derecho a
la comunicacidn ¥ a la verdad de los pueblos, vy el desarrollo de una
comunicacidn plural ¥ democritica.

*  Asumir a los medios de comunicacién como vehiculos de realizacion del
derecho humano universal a la informacién ¥y a la comunicacion ¥ a la
labor comunicativa con responsabilidad social.

¥ Poner en practica el dereche humano individual y colective a la
comunicacién en su relacion indivisible con todos los derechos humanos y
coma vehiculo de su realizacion.

¥ Disponer de una vision integral de la comunicacidon social para desarrollar
y producir diagndsticos sobre problemiticas especificas.

¥ Comprender, interpretar v producir mensajes y discursos mediaticos.

v Desarrollar estrategias para interactuar con equipos interdisciplinarios,
aportando su conocimiento desde el dmbito de la comunicacion.

24
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* Asumir tareas de planificacion vy gestion de estrategias v politicas
comunicacionales mediditicas e institucionales,

*  Conocer, comprender ¥ estar en condiciones de disedar politicas publicas
desde ¢l punto de vista comunicacional.

* ldentificar ¥ comprender los procesos involucrados en la problemitica de la
informacién v la comunicacién, con el objeto de contextualizar ¥ onentar
propuestas comunicacionales hacia ¢l logro de crecientes niveles de
pertinencia, calidad v democratizacion de la comunicacion masiva.

¥ Disponer de una actitud de compromiso ético v promocion de |a libertad de
pensamiento ¥ expresién en la actividad profesional, ¥ como norma para
las relaciones sociales.

*  Formar parte de equipos para desarrollar lineas de investigacion referidas a
los modelos y procesos comunicacionales, la investigacion periodistica, los
medios de comunicacidn socinl, la organizacion y significados de los
MEensajes.

¥ Aportar enfoques de caricter comunicacional para la resoluciin de
problemas, vinculados a la comunicacién v su relacién con la comunidad,
planteados en organizaciones, instituciones y empresas.

* Interpretar la practica comunicativa con el proposito de sistematizar y
desarrollar conocimientos a partir de 1a misma.

* Desarrollar acciones v estrategias para la particpacion y desarrollo de
proyectos comunitarios de sesgo comunicacional.

¥ Desarrollar campafias  politicas desde el campe comunicacional,
considerando la relacidn social construida con las audiencias v la opinidn
publica,

7. ALCANCES PROFESIONALES

TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN PERIODISMO

¥ Realizar tareas periodisticas en cualquier medio de comunicacién, con
conciencia del derecho a la comunicacion v a la verdad de los pueblos.

¥ Desempefiar la funcidn de periodista en instituciones publicas o privadas,
organismos locales, nacionales o internacionales con vistas @ garantizar
una comunicacidén plural ¥y democritica.

 Analizar ¥y producir informacidn en diferentes soportes v formatos (radial,
televisiva, grafico, digital), concibiendo a dicha labor como una interaccion
social,

I
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Desempenar tareas perodisticas en organizaciones sociales, politicas,
culturales v/o comunitarias, en virtud de sus conocimientos sobre los
procesos politicos de emancipacion y la practica en territorio.

Producir contenidos para ser difundidos en cualquier medio de
comunicacidn, a partir de la capacidad analitica para comprender, analizar
v valorizar succsos periodisticos.

Concretar investigaciones periodisticas de varada naturalera con el
objetive de actualizar v/o producir informacién vy conocimientos.

Emplear las tecnologins de la informacion para producir contenidos
periodisticos,

Participar del disefo de campanas de opinion pablica.

LICENCIADO/A EN COMUNICACION

¥

Dirigir, asesorar v/o colaborar en la gestion de medios de comunicacion -
ya sean piblicos, privados, sociales, comunitarios o autogestivos, con o 8in
lines de lucro- con conciencia del derecho a la comunicacidon v a la verdad
de los puchlos,

Analizar, disenar, formular e implementar politicas pablicas referidas al
campo de la comunicacion, en cualquier nivel de la administracion piblica.
Disefiar, ejecutar, v/o evaluar programas de comunicacion institucional en
organizaciones y empresas de distinto tipo, tanto en ¢l ambito intemo,
como én relacidn con otras organizaciones ¥ con medios masives o
especializados de comunicacion.

Establecer v desarrollar lineas de investigacidn académicas en el campo de
la comunicacidon, aplicadas ol diagnostico, analisis ¥ produccion de
procesos ¥ problemas comunicacionales.

Participar en proyectos de investigacion interdisciplinarios con el propdsito
de promover un abordaje midltple sobre problemiticas especificas de Ia
comunicacion que se vinculan con otras disciplinas.

Eealizar producciones v contenidos en el campo de la comunicacidn
comunitaria, brindando asistencia profesional en organizaciones sociales,
politicas y/o culturales, apuntando o generar ¢l fortalecimicnto de los lazos
sociales v los vinculos entre las institucones ¥ los cdudadanos.

Realizar tareas de prensa v difusion en empresas o instituciones, con el fin
de asistir en la concrecion de proyectos comunicacionales tanto en ol
ambito periodistico como en la planificacién institucional,

Dirigir, realizar v/o asesorar en campanas de opinidon plablica, ya sea en el
dmbito publico, privado o diversas instituciones.

Participar eon tarcas de consultorin, ascsoramiento, diagndstico,
planificacion, gestion v evaluacién en lo referido a comunicacién, tanto en
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instituciones publicas como privadas, organizaciones e instituciones y
organismaos nacionales ¢ intemacionales,

8. REQUISITOS DE INGRESO A LA CARRERA

Para ingresar a la Licenciatura en Comunicacion del IUNMa se requiere titulo
de nivel secundario, o denominacion equivalente, tanto de instituciones de
gestidn oficial y/o prvada con reconocimiente oficial vy validez nacional.
Aquellos/as aspirantes mayores de veinticineo [25) afios que no han aprobado
la educacion secundaria, deberan cumplir con los pre-requisitos dispucstos en
el articulo 7 de la Ley de Educacidn Superior (Ley Nro. 24.521).

9, ORGANIZACION ¥ METODOLOGIA DEL PLAN DE ESTUDIOS

La organizacidon del plan de estudios se estructura desde los contenidos
generales a los especificos. Dicha distribucion permite un abordaje pedagogico
progresivo respecto a las especificidades de la discipling. Asi, en los primeros
anos de cursada se desarrollan contenidos generales ¥ técnicos propios del
desarrollo profesional. Luego de los primeros tres anos de cursada, elfla
estdiante podra acceder al titulo intermedio de Técnico/a Universitario/a en
Periodismo. Para ello deberd cursar vy aprobar las primeras 23 materias del
diserio, con una carga horaria de 1856 horas,

La propuesta pedagdgica de la carrera se centra on la concepeidn de la teoria v
la practica como un universo indivisible, a partir de una formacion
participativa, compromiso que engloba a docentes v estudiantes ¥ que supone
renovar el paradigma tradicional de transmisién de conecimientos, de manera
tal de superar la mera metodologa de la ensenianza en direccion a una
dinléctica de reflexidn sobre la practica educativa.

La formacién tradicional a menudo impone una frontera entre teoria v
prictica, a la vez que divide tajantemente la formacién dentro y fuera del aula.
Apuntamaos a una curricula que combine la formacion Gulica y la territorial. La
territorialidad de la actividad académica, en articulaciéon con la aulica, es uno
de los elementos destacados de la propucsta pedagogica. En cse marco, se
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considera  prioritaria una formacion que dialogue entre los campoes
comunmente definidos como “tedricos” y “priacticos”.

El eje vertebrador en que se fundamenta la Licenciatura en Comunicacion
reconoce la necesidad de farmar comunicadores con gran compromise con los
procesos de transformacion de la realidad, que puedan asumir una posicién
politica respecto a los procesos de comunicacion social y de dreulacion v
produccion de la informacidn, ¥ que puedan proponer ¥y protagonizar
estrategins de comunicacién orientadas a profundizar las transformaciones
sociales, politicas, econdmicas v culturales que recoge la experiencia de
cientos de instituciones y organizaciones, reconfligurando los escenarios y
espacios de intervencidn de los profesionales de la comunicacion.

Regularidad

Los cursantes acreditardn su condicidn de regularidad a cada asignatura
cumplimentando los siguientes requisitos:
80 % de asistencia, como minima,
- Aprobacion de 1a totalidad de los trabajos practicos asignados.
Aprobacidn de las correspondientes evaluaciones parciales.

A partir de la acreditacion de las pautas sefinladas, los mismos se encontrarin
en condiciones de presentarse ante la mesa examinadora para rendir el
examern final,

Evaluaeién

El sistema de calificacidn serd en numero enteros de 1 (uno) a 10 [(diez), siendo
4 [cuatro] el minimo de aprobacidén de cada asignatura.

Los/as estudiantes podrin promocionar la materia en el caso de obtener 7
[siete) o mis en todas las evaluaciones parciales y trabajos practicos durante
la cursada. Para la promoecion de la materin, las notas no seran promedinbles
gino que el/la estudiante deberda tener en cada una de esas instancias una
calificactdn igual o mayor a 7 (siete]. En esos casos, promocionara la materia
sin tener que rendir los examenes finales,

Los/as estudiantes que oblengan una calificacién entre 4 (cuatro) y 6 (seis) en
alguna de las instancias evaluatorias [parciales ¥ trabajos pricticos) deberin
rendir un examen final de manera obligateria. Los aplazos (calificacién menor
a ) supondrin la obligacidn del examen final.

23

IF-2017-23640851-APN-IUNDDHH#MJ

pagina 29 de 40



Fostitiadt Slsn s ietiorn

.F'lfl"'-:.rﬂ' .l-": e rl'{ _.ul":" S and w l-..l"'r ln-ﬂf:-\.i '.-ﬁ'r:rumiu.} .-.-S-" .ﬂ':' .
"I::Ilrﬂnrrif-r..'

‘:---\-n- ..u-'nl":'\."r 'rl'"a n.-.-'.-'{ 4

|I|.|'h-'ﬂ- :llll

VR L P

La forma de los exdmenes podra ser oral o escrita segin lo establezca cada
docente, La regularidad de la materia durara dos afos calendario, a partir del
primer llamado a examen final al que el estudiante estuve en condiciones de
presentarse. Vencido ese plazo, deberd recursar la materin. La carrera
establecerd mesas de examen final los medes de diciembre, marzo y julio para
todas las materias.

Régimen de correlatividades

Las materias se podrian cursar en el orden elegido por elfla estudiante,
sicmpre que respete las correlatividades.,

v

anterior,

¥

No es posible rendir una materia si no se ha aprobado la correlativa

Los seminarios no son correlativos, salvo que el docente que lo presente lo

requiera; por ser especificos se recomienda que se cursen a partir del 2do.
Cuatnimestre de 2do, Ao,

10. PLAN DE ESTUDIOS

_ Régimen | Carga | Carga |, ..
Céodigo Asignaturas - de Horarla | Horarla | ., .
Cursada |Semanal| Total
Primer Afio - Primer Cuatrimestre
Historia ¥ Pensamiento de los
s D!:rcchu: Humanos % % i
2 Sociologia C 4 B3
3 Filosofia c 4 64
4 Taller de Redaccidn Periodistica c 1) 96
S Taller de Pricticas Territoriales | A 4 128
Primer Afio - Segundo Cuatrimestre
&} Formacidén v Ciencias Politicas c 4 &4 1
7 Tearias de la Comunicacion C 4 B4
8 Psicologia General C 4 B4 T
9 | Periodismo Digital B [ 4 64 3
Segundo Aifio — Primer Cuatrimestre
10 Politica Latineamericana C 4 5 (7]
11 | Historia Argentina General C 4 64 1
12 | Radiol c 5] i)
9 4 \
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13 Taller de Redaccion Periodistica C (5] Q6 o
14 Taller de Priicticas Territoriales A 4 128 5
Segundo Afio - Segundo Cuatrimestre |
15 Historia Politica de los Medios C 4 G4 1
16 Fundamentos de la Economia C 4 6
17 |Radio Il c 6 96 12
18 Taller de Redaccidn Periodistica [ (5] | 96 13
Tercer Afio - Primer Cuatrimestre
19 | Taller de Fotografia c 6 | 96
20  |Comunicacién Comunitaria A 4 . 128 7
21 Television | C [ 96
22 | Periodismo Grifico C 6 96 | 18
23 |Taller de Practicas Territoriales | A 4 128 14
Tercer Afio — Segundo Cuatrimestre
24 | Derecho a la Comunicacion | ¢ 4 b4 )
25 Television [I C G | 96 21
26 | Periodismo de Investigacidn C 6 | 96 22
Cuarto Afio - Primer Cuatrimestre
27 Planificacion v Comunicacion C G 96 24
28 Semidtica de los Medios C 4 h4 o7
249 Taller de Produceidn Audiovisual C 4] 95 25
Cuarto Afio - Segundo Cuatrimestre
30 |Gestién de Medios C 6 96 27
31 | Observatorio de Medios C & 96
32 | Mctodologia de la Investigacidn C 4 64
Quinto Afio - Primer Cuatrimestre
a3 Taller de Priacticas A 4 128 17-18-
34 | Seminario Problemitica de C 4 64
33 Taller de Tesis C & i) T-28-32
Quinto Afio - Segundo Cuatrimestre
36 | Seminario Cine Politico C 4 64 |
37 | Seminario de Cultura Popular y C 4 64 |

Requisito adiclonal del Plan de estudios: aprobar tres [3] niveles de
capacitacidn en idioma Inglés o certificado equivalente, ¥ la presentacion de
una tesina con defensa ante un tribunal examinador.
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